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Schwyz bemiiht sich, nachhaltiger zu werden

Was bedeutet eigentlich Nachhal-
tigkeit? Per Definition handeln wir
dann nachhaltig, wenn wir mit knap-
pen Ressourcen so umgehen, dass
auch kiinftige Generationen ihre
Bediirfnisse noch befriedigen kon-
nen. So allgemein, wie die Definition
ist, so umfangreich sind die Moglich-
keiten und Bereiche, in denen man
nachhaltig handeln kann: Konsum,
Mobilitdt oder Wohnen sind nur drei
davon.

Unser Lebensstil ist gemiss Defini-
tion leider gar nicht nachhaltig: Wir

Schweizerinnen und Schweizer
brauchen die Ressourcen von

2,8 Erden. Weltweit liegt der Schnitt
bei 1,75 Planeten. Wollen wir also,
dass auch kiinftige Generationen
noch genug Ressourcen haben, miis-
sen wir schnellstens etwas dndern.

Verinderungen jedes Einzelnen
auf privater Ebene sind ein guter
Anfang, reichen jedoch noch lange
nicht aus. Am deutlich lingeren Hebel
sitzt die Wirtschaft - diese wiederum
kann und muss von der Politik regu-
liert werden.

In dieser ersten Beilage «Nachhaltig
Schwyz» greift der «Bote» verschie-
dene Themen aus allen moglichen
Bereichen auf, wo bereits nachhaltig
gehandelt wird oder eben noch Poten-
zial fiir mehr Nachhaltigkeit vorhan-
denist. So erleichtern beispielsweise
immer mehr Hofldden einen regiona-
len und saisonalen Einkauf (Titelstory
S.38-43). Angebote wie Repair-Cafés
(S. 47), das Projekt «Restwert» der
BSZ Stiftung (S. 45) oder das Schwyzer
Kleidungslabel ZRCL (S. 46) helfen zu
einem Lebensstil, der Ressourcen
schont.

Dass auch viele grossere Unterneh-
men im Kanton Schwyz darauf
bedacht sind, in nachhaltige Innova-
tionen zu investieren, zeigt unsere
Umfrage (S. 49). Es ist aber nicht alles
Gold, was glanzt: So warnt Umwelt-
Experte Peter Inhelder vor dem
sogenannten Greenwashing (S. 37),
und Urs Ulrich von der Clarus Films
fiihrt aus, warum Plastikverpackun-
gen die Zukunft sind - aber nur unter
gewissen Bedingungen (S. 51).

Auf den folgenden Seiten finden Sie
also neben spannenden Hintergrund-

informationen zu einem komplexen
Themengebiet auch konkrete Tipps
und Angebote im Kanton Schwyz fiir
einen nachhaltigeren Lebensstil.

Nadine Annen
Redaktorin
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Promi-Umfrage
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Der Arbeitsweg und das Rauchen sind
Padi Bernhards grosste Laster.

Padi Bernhard
Musiker, Brunnen

1) Weil wir als Familie oder als Paar dus-
serst selten mit dem Flugzeug in die
Ferien verreisen, sind wir da eher vor-
bildlich. Auch im Bereich Abfalltren-
nung und Kleiderkonsum muss ich
meine Haltung nicht gross verandern,
wenn ich sehe, was andere tun. Mit
unserer neuen Kaffeemaschine Cof-
fee B produzieren wir nun auch keinen
Kapselmiill mehr, was mich personlich
sehr freut. An den Wochenenden gehen
meine Frauund ich oft in unserer scho-
nen Gegend spazieren oder wandern
und bendtigen fiir unsere Ausfliige nur
selten unser Auto.

2) Meine tigliche Autofahrt zur Arbeit
gehort da bestimmt dazu. Auch dassich
immer noch rauche und somit taglich
unnotigen Abfall produziere, stresst
mich sehr. Und dass wir in vielen Be-
reichen unseres Alltags immer noch auf
Kunststoffund Plastik angewiesen sind,
wobei wir bereits seit Jahren darauf
achten und viel bewusster damit um-
gehen.

3) Bei meiner téglichen Autofahrt zur
Arbeit. Diesen Weg konnte ich sicher-
lich gut auf die Schiene verlegen, mein
Umweltbewusstsein ist dahingehend
noch nicht so stark vorhanden, dassich
es in die Tat umsetze. Wer weiss, viel-
leicht verzichte ich darauf plotzlich
eines Tages.

4) Meine Frau reduziert sukzessive
meinen Fleischkonsum und kocht ver-
mehrt nun wunderbare vegetarische
Gerichte. Ich personlich versuche, in
vielen kleinen Schritten auf Dinge zu
verzichten, welche ich inzwischen als
vollig unnotig erachte, zum Beispiel
Kaffeekapseln, Tragetaschen aus Plas-
tik oder Fast Fashion. Es gibt heute be-
reits viele gute Alternativen. Dieses
Denken hatte ich vor 30 Jahren noch
nicht. Zudem kann ich es nicht ausste-
hen, wenn Essensreste im Kompost

Die 4 Fragen:

1) In welchem Bereich sehen Sie sich als
Vorbild bezliglich Nachhaltigkeit?

2) Welches ist Ihre grosste Siinde be-
treffend Nachhaltigkeit?

3) In welchem Bereich sehen Sie per-
sOnlich das grosste Verbesserungs-
potenzial?

4) Welche Massnahmen haben Sie
schon/werden Sie in Angriff nehmen,
um lhren 6kologischen Fussabdruck zu
verkleinern?

landen. Dann mache ich die Teller lie-
ber leer, auch wenn ich eigentlich kei-
nen Hunger mehr habe.

Sandro Patierno
Umweltdirektor, Schwyz

1) Beiunserem Gebaude heizen wir mit
erneuerbarer Energie. Dabei unter-
stilitzt uns eine grosse Solaranlage beim
Heizen und beim Warmwasser. Unsere
Haushaltsgerdte haben Triple-A-Sta-
tus. Die Beleuchtung wird mittels LED
sichergestellt. Eine kontrollierte Wohn-
raumliiftung sorgt fiir frische Luft und
nutzt die Warmeriickgewinnung. Mit
unserer Fotovoltaikanlage decken wir
einen Grossteil unseres Strombedarfs
ab, das heisst auch fiir die Mobilitat. Ich
fahre seit acht Jahren mit einem Elekt-
roauto, und das E-Bike nutze ich fiir
regionale Einsétze. Fiir weite Dienst-
reisen fahre ich mit dem OV.

2) Wir gehen gerne auf Reisen und er-
kunden neue Orte. Dabei verzichten
wir nicht ganz auf Flugreisen, jedoch,
im Vergleich zu friiher, fliegen wir be-
wusster und in reduzierter Auswahl.
Die Stadte in Europa sind mit der Bahn
relativ gut erschlossen.

3) Ganz klar beim Verzicht. Grundsatz-
lich weniger konsumieren und wenn,
dann wiederverwerten und - am Ende
der Laufzeit-zu 100 Prozent recyceln.

4) Beim Wohnen, der Mobilitit und
beim Recyceln sind wir schon ganz gut
unterwegs. Wir handeln bewusst, nut-
zen unsere Ressourcen gezielt und ver-
suchen, so zu handeln, damit auch
unsere zukiinftigen Generationen
ihren Bedarf decken konnen. Die
Nachhaltigkeit umfasst drei Bereiche
- die okologische, 6konomische und
soziale Komponente. Dies erfordert
stets ein ausgewogenes Verhaltnis zwi-
schen Bedarf und Gerechtigkeit. Ich
bemiihe mich tiglich, den hohen An-
spriichen gelebter Nachhaltigkeit ge-
recht zu werden.

neue Orte.

Sandro Patierno kann nicht ganz auf Flugreisen verzichten. Zu gerne erkundet er

Bild: Archiv
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Meine grosste Suindeist ...

Wir haben Schwyzer Personlichkeiten aus Kultur, Kunst und Politik befragt, wie nachhaltig sie im Privatleben unterwegs sind.

im Jahr eine Flugreise.

1) Ich bin sehr pflichtbewusst, was das
Recyceln anbelangt. Als Vorbild wiirde
ich mich aber trotzdem nicht bezeichnen.

2) Dass wir einmal im Jahr mit dem
Flugzeug in den Urlaub fliegen.

3) Dass ich mehr mit dem Velo oder
dem OV unterwegs bin.

4) Wiederverwendbare Boxen mit
Mehrwegbehiltern einkaufen, Papier-
ausdrucke minimieren, Kleider spen-
den, Recyceln, saisonal einkaufen.

1) Wenn, dann beim Kochen, da wir
weder Fisch noch Fleisch benutzen und
sehr oft nur regionale und saisonale
Produkte verwenden.

2) Das Flugzeugfliegen.
3) Beim Reisen.

4) Seit ein paar Monaten bin ich mehr-
heitlich mit dem E-Auto unterwegs.
Natiirlich ist die Herstellung der Batte-
rien noch nicht perfekt, jedoch lang-
fristig die richtige Losung der Zukunft.

Das Reisen ist auch Dominik Hartmanns
grosste Umweltsiinde.

1) Ich bin in der Gemeinde und auf
Kurzstrecken fast immer zu Fuss oder
mit dem Bike ohne elektronische
Unterstiitzung unterwegs. Gekaufte
Dinge brauche ich bis zum Lebensende
der Anschaffung. Ein Wohnhaus heize
ich mit Fernwidrme, das andere mit
Holzschnitzeln.

2) Unser Wohnmobil, das wir fiir Fe-
rienreisen in der Schweiz oder im be-
nachbarten Ausland einsetzen.

3) Beim Ersatz unseres 11 Jahre alten
verbrauchsarmen Autos wollen wir auf
ein emissionsarmeres oder elektrisches
Modell wechseln.

4) Gedanklich habe ich mich schon mit
der Anschaffung einer Fotovoltaikan-
lage in Komibination mit einem bidi-
rektionalen Elektroauto als Speicher
befasst.

Peppino Beffa gonnt sich regelmassig
Ferien im Wohnmobil.

1) Ich benutze in der Schweiz fast aus-
schliesslich den OV, esse kein Fleisch,
mit sehr wenigen Ausnahmen, versu-
che, frische Produkte aus der Umge-
bung zu konsumieren, und bin eher
sparsam, was das Shoppen von Klei-
dern betriftt.

2) GanzKklar die vielen Fliige. Ich flog in
den letzten Jahren und fliege immer
noch zu viel - oft flr die Arbeit, aber
auch fiir die Freizeit.

3) Mehr Nachtziige, weniger Fliige -wo-
bei ich der Tatsache, dass die okologi-
sche «Schuld» nun mehrheitlich auf

Martina Clavadetscher wiirde gerne mehr Nachtzilige statt Flugzeuge fiir ihre vielen

geschéftlichen und privaten Reisen nutzen.

das Individuum abgewiélzt wird, sehr
kritisch gegeniiberstehe. Ich erwarte
von der Politik, dass sie endlich ihre
Arbeit macht. Es sollte schlicht verbo-
ten sein, dass gewisse Produkte (nicht
nachhaltig, Kinderarbeit etc.) noch er-
hiltlich sind. Es ist falsch, dass der OV
so teuer ist, wihrend der Strassenver-
kehr wie eine heilige Kuh behandelt
wird. Es reicht nicht, dass das Individu-
um sich in allen Bereichen nachhaltig
zuverhalten versucht. Solange die Poli-
tik nicht gewillt ist, die Wirtschaft und
die grossen Player in die Pflicht zu neh-
men, niitzt das alles nichts.

4) Weniger Fliegen, gesundes Essen,
kein Fleisch - und vor allem: griin und
links wéhlen.

1) Wir haben vor 30 Jahren ein Holz-
haus mit iiberwiegend hiesigem Holz

Pirmin Moser setzt sich auch fir kurze
Strecken gerne ins Auto.

Bilder: Archiv/PD/Keystone

erstellt, heizen dieses seit dem Bau mit
einer Grundwasser-Warmepumpe, ha-
ben vor einem Jahr eine PV-Anlage auf
dem Hausdach erstellt und decken den
restlichen Strombedarf mit nachhalti-
gem Muota-6ko-Strom und Muota-
sun-Strom vom «Eigenwerk» EBS. Zu-
dem haben wir keinen Tumbler.

2) Ich lege auch kurze Strecken mit dem
Auto zuriick.

3) Bei meinem Mobilitatsverhalten.

4) Das nachste Auto wird voraussicht-
lich ein E-Auto sein, das wir daheim mit
unserer PV-Anlage laden konnen.

1) Ich bewege mich hauptséchlich mit
dem OV oder meinem E-Bike fort. Ich
besitze kein eigenes Auto und nutze im
Notfall das Familienauto. Auch konsu-
miere ich wenig Fleisch. Wenn ich
Fleisch einkaufe, dann achte ich mog-
lichst darauf, dass dies Schweizer
Fleischist. Bei Friichten achte ich eben-
falls moglichst darauf, dass diese Saison
in der Schweiz haben, und wenn nicht,
dass sie zumindest aus Europa und nicht
aus Indien oder von sonst wo herkom-
men. Ich werfe alte Kleider nicht ein-
fach weg, sondern gebe diese entweder
Freunden oder in die Altkleidersamm-
lung, wo sie weiterverwendet werden
konnen.

2) Ich bestelle immer mal wieder Klei-
derund Schuhe. Wennichin die Ferien
gehe, dann meistens mit dem Flugzeug.

3) Kleiderkonsum und Einkaufen: weni-
ger Kleidung und Schuhe bestellen, noch
mehr regionale Produkte einkaufen.

4) Ich achte darauf, dass ich beim Ein-
kaufen Stofftaschen fiir Friichte und
Gemiise mitnehme. Dabei werden
Plastiksdcke vermieden. Auch iiberlege
ich zweimal, ob ich wirklich das Auto
brauche oder ob die Destination auch
mit dem OV oder dem E-Bike zu errei-
chenist.

Linda Elys Laster ist vor allem das On-
lineshopping.

1) OV und Heizung hochstens bei
20 Grad.

2) Dass ich auch wie andere geflogen
bin und eventuell noch einmal fliegen
werde.

3) OV beniitzen, Glas anstelle von Plas-
tik und Kunststoff verwenden, Abfall
richtig entsorgen.

4) Vom Auto weg auf OV und Velo um-
gestellt. Von Olheizung auf Fernwéirme
umstellen.

er wieder fliegen wird.

Zu verschiedenen Themen haben sich die Befragten auch selber benotet:

Padi Sandro Luzia Dominik Peppino Martina Pirmin Alfons

Bernhard Patierno Blihner Hartmann Beffa Clavadetscher Moser Blirgler
Ernédhrung
Regional und saisonal Einkaufen 5 5,5 4 5 5 5 5,5 4 6
Label wie Bio oder Fairtrade 4 5 4 4 5 4,5 5 4 6
Wegwerfen von Lebensmitteln 6 6 5 6 5 5,5 55 5 6
Fleischkonsum 4 4,5 4 5 5 6 45 5 6
Mobilitat
OV/Velo statt Auto 1 5,5 2 3 4 6 3 4.5 6*
Private Reisen (Flugzeug, Kreuzfahrt, etc.) 6 4,5 2 2 4 1 45 4 6*
Wohnen
Beheizung des Zuhauses 5 6 4 4 6 5 6 4 5,5%
Energieklasse der Haushaltsgerate 5 6 5 4 5 5 5 4 6*
Konsum
Kleider und Schuhe 5 5 4 4 5 5 6 3 5,5*
Freizeit
Hobbys 3 5 5 6 5 5 55 5 6*
Durchschnitt 4,4 5,3 3,9 43 4,9 4,8 5,1 4,3 5,9

*Note aus Aussagen gemacht
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«Konsumenten haben viel Einfluss»

Als Vorsteher des kantonalen Amts fiir Umwelt und Energie beschaftigt sich Peter Inhelder taglich mit Nachhaltigkeit. Er erklart,
weshalb Kompensationsabgaben mehr bringen, als nur das eigene Gewissen zu beruhigen.

Mit Peter Inhelder
sprach Damian Biirgi

Peter Inhelder, was konnen Konsu-
mentinnen und Konsumenten tun,
um die Nachhaltigkeit zu fordern?
Sie konnen einem ganz einfachen Mot-
to folgen: «weniger, wiederverwenden,
wiederverwerten» (drei W). Suffizienz,
also das Bemiihen um einen moglichst
geringen Rohstoft- und Energiever-
brauch, ist dabei das Schliisselwort.
Jeder sollte sich selbst kritisch hinter-
fragen, ob man angemessen konsu-
miert und haufiger verzichten konnte.
Das wird oft unterschitzt: Als Kunde
oder Konsument hat man viel Einfluss.

Die Politik setzt immer o6fters auf
CO,-Kompensationsabgaben. Wie
stark konnen diese das Konsumver-
halten beeinflussen?

Fiir den Verkehr sehe ich diese Mass-
nahme eher kritisch. Trotz bestehen-
den Abgaben nimmt die Menge an Ver-
kehr nicht ab. Gleichzeitig bezahlen
Fluggesellschaften bis heute keine ent-
sprechenden Abgaben auf den Treib-
stoff. Die Fliegerei ist teilweise immer
noch extrem glinstig. Im Gebaudebe-
reich gibt es in der Schweiz aber bei-
spielsweise bereits eine obligatorische
CO,-Abgabe, und die wirkt. Der Ge-
baudesektor konnte die Treibhausgas-
Emissionen stetig senken, ganz im
Gegenteil zum Verkehrssektor.

Wie starkist der Einfluss von frei-
willigen Kompensationen?
Freiwillige CO,-Kompensationen soll-
ten nicht als Allheilmittel betrachtet
werden, um den Klimawandel einzu-
schrinken. Der effektivste Weg fiir Kon-
sumenten, um den CO,-Fussabdruck zu
reduzieren, besteht in der Vermeidung
von Treibhausgasemissionen. Es gibt
einige Forschungsergebnisse, die dar-
auf hinweisen, dass freiwillige CO,-
Kompensationen das Verhalten von
Konsumenten beeinflussen konnen, die
Auswirkungen sind jedoch begrenzt.
Dennoch kann man dadurch die Leute
sensibilisieren und sie motivieren, ihre
eigene CO,-Bilanz zu reduzieren.

Kann man den Einfluss der Abga-

ben auf den Klimaschutz messen?

Die Treibhausgasemissionen gehen bei-
spielsweise im Gebaudesektor dank den
Abgaben und der Forderung massiv zu-
riick. Bei freiwilligen Abgaben ist die
Messung schwierig, da eine ganze Reihe
unterschiedlicher Moglichkeiten zur
Verfligung stehen. Im Kanton Schwyz
gibt es auch diverse Anbieter von CO,-
Zertifikaten. Die Anzahl der ausgestell-
ten Zertifikate aus entsprechenden Pro-
jekten und Angeboten ist eine Moglich-
keit zur Messung des Einflusses von
freiwilligen CO,-Abgaben. Ein Projekt
der OAK Schwyz verfolgt beispielsweise
das Ziel, den Wald zusatzlich zur bishe-
rigen nachhaltigen Bewirtschaftung
auch als CO,-Senke zu nutzen und damit
einen Beitrag zum Klimaschutz zu leis-
ten. Die Finanzierung erfolgt iber den

Zur Person

Name: Peter Inhelder
Geburtsdatum: 7. Oktober 1966
Zivilstand: verheiratet, drei Kinder
Wohnort: Sattel

Beruf: Vorsteher Amt fiir Umwelt und
Energie

Hobbys: Haus und Garten, Kanu-
fahren, Theater

Der Schwyzer Umweltamt-Chef Peter Inhelder sieht vor allem beim Verhalten der Konsumentinnen und Konsumenten Poten-

zial zur Forderung der Nachhaltigkeit.

Verkauf von CO,-Zertifikaten fur frei-
willige Kompensationsmassnahmen.

Versucht man durch diese Abga-
ben, als «<wohlhabender Schwei-
zer» sein Gewissen zu beruhigen?
Es ist gut, dass es mittlerweile immer
mehr Angebote gibt, die entstandenen
oder unvermeidbaren Emissionen zu
kompensieren. Aber man muss trotz-
dem auch kritische Fragen stellen. Ei-
nige vergleichen die Kompensationen
mit dem Ablasshandel der katholischen
Kirche im Spatmittelalter. Das Motto
soll nicht sein, dass standige Klimastin-
den in Ordnung sind, solange man da-
fiir bezahlt. Wichtiger ist, dass die Be-
volkerung zu einem Umdenken kommt.
Ob wir wollen oder nicht: Wir tragen
alle zu dem von Menschen gemachten
Klimawandel bei-und miissen uns mit
dessen Auswirkungen arrangieren.

In der Nachhaltigkeits-Darstellung
der Unternehmen kommt immer
wieder der Begriff des Greenwa-
shing zum Tragen. Wie problema-
tisch ist diese Praxis, vor allem
auch in Bezug auf Labels?

In diesem Bereich haben die Kantone
nahezu keine Aufgabe. Weder zertifi-
zieren sie Betriebe, noch priifen sie die
Einhaltung der Labels und deren Ver-
sprechen. Der Kanton ist hier im Rah-
men der 6ffentlichen Beschaffung auch
nur «Kunde». Nachhaltigkeit ist bei
vielen Unternehmen einerseits auf-
grund der gesetzlichen Vorgaben, an-
dererseits auch auf Druck von Konsu-
mentenseite und innerhalb der Liefer-
ketten ein Marketing-Thema. Wird ein
Unternehmen beim Greenwashing er-
tappt, folgt oft ein Shitstorm, was den
Unternehmen weitaus mehr schadet,
als Greenwashing selber nutzt. Es gilt
aber, die gesamte Nachhaltigkeit, also
die Bereiche Okologie, Okonomie und
Soziales, als Ganzes zu betrachten. Ein
Beispiel: Das Fortbestehen der Skige-
biete im Kanton Schwyz mag umwelt-

technisch in gewissen Regionen prob-
lematisch sein, garantiert aber gleich-
zeitig die Erhaltung von Arbeitspldtzen,
was wichtig fiir den wirtschaftlichen
und letztlich auch den sozialen Bereich
der Nachhaltigkeit ist.

Wie kann die Glaubwiirdigkeit
eines Labels iiberpriift werden?
Weiter verbreitete Labels wie «Bio
Suisse» haben strenge Auflagen. Der
Image-und Vertrauensverlust wire sehr
hoch, wenn hier etwas nicht eingehalten
wirde. Es ist bekannt, dass deren Vor-

«Einige vergleichen

die Kompensationen
mit dem Ablasshandel
der katholischen Kirche
im Spatmittelalter.»

schriften sowohl in Anbau als auch in
der Verarbeitung teilweise strenger sind
als auslidndische Labels. Je internatio-
naler die Labels sind, umso schwieriger
wird die Uberpriifung. Als Konsument
kannich aber ein Label auf verschiede-
ne Punkte priifen, beispielsweise wie
und wie oft der Uberpriifungsprozess
beim Label stattfindet, wie transparent
kommuniziert wird und wie serios und
unabhingig die Organisationen dahin-
ter sind. Grundsétzlich kann sicher auch
gesagt werden, dass staatlich oder auch
regelmassig unabhingig kontrollierte
Labels sicherer sind.

Ist es vertretbar, dass Unterneh-
men das Thema Nachhaltigkeit als
Marketingmassnahme nutzen?
Natiirlich konnen Firmen Nachhaltig-
keit auch als Marketinginstrument nut-

Bild: PD

zen. Ganz gemdiss dem Motto: «Tue
Gutes und sprich dariiber.» Solange
eine zusitzliche Massnahme auch um-
gesetzt wird und wirkt, ist das natiirlich
als positiv zu bewerten.

Sind Bio- und Labelprodukte im-
mer die nachhaltigste Losung, oder
ist beispielsweise der Kauf von
Rindfleisch von einem lokalen
Bauern ohne Label nachhaltiger als
der Kauf'einer Bio-Avocado aus
dem Ausland?

Hier miisste man fiir beide Produkte
eine komplette Okobilanzierung vor-
nehmen. Als Faustregel gilt: saisonal
und regional sollte die erste Wahl sein.
Bei Fleischprodukten ist der 6kologi-
sche Fussabdruck so gross, dass der
Transport kaum ins Gewicht fallt. Zur
Nachhaltigkeit gehort, wie bereits er-
wihnt, aber auch die wirtschaftliche
Komponente. Und durch den Kauf lo-
kaler Produkte wird so auch unser eige-
ner Landwirtschaftssektor unterstiitzt.
Ich personlich kaufe daher je nach Pro-
dukt primir lokal und saisonal und
wenn immer moglich Bio.

«Fast Fashion», also der Trend,
Modeartikel schnell und billig zu
produzieren, und Onlinebestellun-
gen stehen in Bezug auf die Nach-
haltigkeit stark in der Kritik.

Ja, das stimmt. Die Umweltbelastung
von «Fast Fashion» ist betrachtlich. Die
Produktion von Kleidung erfordert den
Einsatz von Wasser, Energie und Che-
mikalien, die zur Verschmutzung von
Luft, Wasser und Boden beitragen. Zu-
dem werden viele Kleider in Landern
produziert, in welchen nicht die glei-
chen Umweltstandards und Arbeitsbe-
dingungen gelten wie bei uns. Online-
bestellungen kénnen ebenfalls zu einer
erhohten Umweltbelastung beitragen,
insbesondere durch den Transport der
Waren und die zahlreichen Riicksen-
dungen. Die Lieferungen erfordern den
Einsatz von Verpackungsmaterialien,

Kompensationsabgaben
und deren Wirkung

Seit 2008 wird in der Schweiz auf fossi-
len Brennstoffen wie Heizol oder Erdgas
eine Lenkungsabgabe erhoben. Seit
2022 betragt diese 120 Franken pro
Tonne CO,, was einen jahrlichen Ertrag
von ungefahr 1,4 Milliarden Franken er-
gibt. Der Ertrag wird grosstenteils an die
Bevolkerung und die Wirtschaft zum
Beispiel durch Riickgabe liber die Kran-
kenversicherung und liber das Forder-
programm des Bundes bei der Gebau-
desanierung zurlickverteilt. Beim For-
derprogramm konnte der Kanton
Schwyz im vergangenen Jahr zirka 8,5
Millionen der zur Verfligung stehenden
9,5 Millionen als Unterstiitzung ausge-
geben - mit steigender Tendenz.
Durch die obligatorische CO,-Abga-
be aus dem Gebaudesektor reduzierten
sich die Treibhausgasemissionenin die-
sem Bereich im Jahr 2020 um 39 Pro-
zent gegeniber 1990. «Man sieht also
die Wirkung», so Peter Inhelder zu den
Abgaben im Gebaudebereich. (dabu)

die nicht selten aus Kunststoff bestehen
und schwierig zu recyceln sind.

Hat sich diese Problematik in den
letzten Jahren noch verschlim-
mert?

Durch die Pandemie hat sich der On-
linemarkt noch einmal fester in der Ge-
sellschaft verankert. Ich kann aber
nicht sagen, ob die Okobilanz besser
ausfillt, wenn der ganze Kanton
Schwyz mit dem Auto in Einkaufscen-
tern einkaufen geht oder alles nur noch
online bestellen wiirde.

Welche Massnahmen, Ideen,
Projekte sind vorhanden, um der
Problematik entgegenzuwirken?
Ein wichtiges Thema ist dabei der sys-
temische Ansatz zur laingeren und effi-
zienteren Verwendung von Ressourcen
und damit einer Vermeidung von Abfall
und Umweltverschmutzung, also die
sogenannte Kreislaufwirtschaft: Der
Kanton hat dieses Thema am letzten
Wirtschaftsforum im November 2022
aufgegriffen und einige Erfolgsbeispie-
le aus dem Kanton gezeigt. Uber die
Wirtschaftsforderung Schwyz Next
konnen Unternehmen zudem am Pro-
gramm «Swiss Triple Impact (STI)»
teilnehmen. Die Teilnahme erlaubt es
den Unternehmen, mit tiberschauba-
rem Aufwand den Einfluss auf die
Nachhaltigkeitsziele zu messen, Ver-
besserungen zu erkennen und diese
umzusetzen.

In welchem Bereich verhalten Sie
sich personlich am nachhaltigsten?
Ich kaufe grundsatzlich nur saisonale
Produkte und wenn immer moglich aus
der Region und aus biologischer Pro-
duktion. Weiter schaue ich beim Kauf
von Kleidern und anderen Produkten
auf deren Langlebigkeit. Auch Second-
handprodukte finden immer hiufiger
Einzug in unserem Haushalt. Ich fahre
ein elektrisches Auto und produziere
die Hilfte unseres verbrauchten Stroms
aufunserm Dach. Unser Haus ist an die
Fernwirme angeschlossen, und das
Warmwasser wird mit Sonnenenergie
erzeugt. Dass wir unsere Abfille kon-
sequent trennen, ist in unserem Beruf
natiirlich selbstverstandlich.

Wo haben Sie noch Nachholbedarf?
Ich esse zu viel Fleisch.
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Von Anken bis Zwetschgenkontfi,

Grossen Einfluss auf einen nachhaltigen Lebensstil hat
unser Konsum. Besonders nachhaltig ist es, wenn man
saisonal und regional einkauft. Am besten geht das na-
tlirlich direkt beim Bauernhof um die Ecke: Lange
Transportwege und Zwischenhandel entfallen, und die
Sachen kommen frisch vom Feld direkt auf den Teller.
Zudem sieht man mit eigenen Augen, woher die Le-
bensmitte]l kommen und kann die Produzentinnen und
Produzenten kennenlernen. Oft entdeckt man im Hof-
laden auch Produkte und Spezialititen, die es sonst nir-
gends zu kaufen gibt, und man kann den Einkauf zum
Erlebnis machen - gerade mit Kindern interessant!
Gemiiss der Hofsuche des Schweizerischen Bauern-
verbands bieten im Kanton Schwyz 73 Hofe Produkte
in Direktvermarktung an. Das reicht vom Fleischmisch-

paket auf Vorbestellung bis zum grossen bedienten Hof-
laden mit frischen und verarbeiteten Produkten, von
Gemiise und Obst liber Eier, Fleisch und Milchproduk-
te bis zu Konfis, Schnaps sowie Handwerks- und Ge-
schenkartikeln und vieles mehr. Unsere grosse Karte
gibt einen Uberblick iiber Hofe in Innerschwyz, von
denen man Produkte direkt beziehen kann. (nad)
Hinweis

Die Karte basiert auf den Angaben der Portale von
Schweizer Bauerinnen und Bauern sowie Landlicher
Marktplatz Urschwyz und erhebt keinen Anspruch auf
Vollstandigkeit. Genauere Angaben zur Art des Verkaufs,
Offnungszeiten oder Kontaktangaben findet man unter
vomhof.ch und urschwyz.ch

1 | Dangelsberg Dangelsberg1

2 | Hof Gehren Gerenweg 22

3 | Hof Landschi Landschi

4 | Hof Moosriiti Moosriiti 1

5 | Knisel Obererli 1

6 | Rischbergweid Rischbergweid 2
7 | Stutzermoscht Schindelweid 1

8 | Fischerweid Fischerweid 1

9 | Gutsbetrieb Sunnehof Sunnehofweg 1
10 | Hirschfarm Buosigenstrasse 3

11 | Biohof Fluofeld Alter Pilgerweg 4

12 | Erlibuurehof Erliweg 16
13 | Gantlihof Sonnenbergstrasse 2

14 | Hofprodukte Marty Rindelstrasse 26

15 | Biohof Uberwurf Lutzistrasse 33
16 | Erlihof Erli 8

17 | Biohof Stigli Stigli1

18 | Bauernhof Deck Dottenried 2

19 | Biohof Langberg Bergstrasse 11
20 | Grosshus Seestrasse 4

21 | Marlihof Lauerz Grossbergstrasse 1
22 | Zebuhof Bergstrasse 12
23 | Alpkaserei Gummen Haggenegg

24 | Apperts Hofladen Liickenstrasse 21
25 | Biohof Ming Grundstrasse 84

26 | Bliemlisberg Bliiemlisberg 3

27 | Highland Cattle Schwyz Grundstrasse 180

28 | Hof Kappelmatt Steinerstrasse 36
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Rotacherhof

Alp-/Hofkaserei Schelbert

Biohof Husmatt

Hof Geissberg

Bio-Hof Enzenen

Fugglen

Alpkaserei Wasserberg

Alpkaserei Lipplisbiel

Hofladen Sand

Hof Unter Rengg

Niiden

Rotacher

Ziegenhof

Glarnernhof

Schonbachler

Guggernhof

Rotacher1

Aufiberg, Hinteriberg 1
& Alp Rotenfluh

Rickenbachstrasse 155

Geissberg 1

Enzenen

Fugglen7

Starzlen

Plattenbaach

Feldweg 3

Unter Rengg

Niiden

Rotacher

Loosberg

Glarnern1

Stéckenen 1

Guggernstrasse 27

Schwyz

Rickenbach

Rickenbach

Rickenbach

Muotathal
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Nr.

45

46

47

48

49

50
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52

Hof

Schlipfau

Bio Ranch Lattbach

Sihltaler Hof

Biohof Sunnigenhalden

Fuchs

Langen

Biohof Brandegg

Biohof Triimpis

direkt ab Hof

Adresse

Schlipfau-Leh-Strasse 15

Lattbach 4

Dorflistrasse 5

Reckholdern 3

Fuchsbergstrasse 14

Seestrasse 37

Brandegg 5

Triimpis 2

Gemeinde Angebot

Oberiberg

Euthal

Studen

Willerzell

Willerzell

Willerzell

Egg

Alpthal

oe
=

oeé

slil=
=¢

I
—
=

Brot/Getreide/Teigwaren

Gemiise

Getranke

Obst/Beeren/Niisse

Eier

Milchprodukte

Weitere Produkte

Geschenke/Handwerk
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Reduzierung von Gefahrstoffen in Unternehmen -
Warum es wichtig ist

In Unternehmen kdnnen Gefahrstoffe in
verschiedenen Arbeitsbereichen zum Einsatz
kommen, sei es in der Produktion, im Labor
oder in der Reinigung. Doch der Umgang mit
Gefahrstoffen birgt Gefahren fiir die Mitarbei-
terinnen und Mitarbeiter sowie fiir Tiere und
Umwelt. Am Arbeitsplatz steht die Sicherheit der
Beschiéftigten immer an erster Stelle. Deshalb
gibt es in verschiedenen Verordnungen klare
Vorgaben, wie Arbeitgeber mit geféhrlichen
Stoffen und Verfahren umzugehen haben.

Warum sollten Unternehmen

Gefahrstoffe reduzieren?

Gemass der Chemikalienverordnung (ChemV) sind
Unternehmen verpflichtet, die Gesundheit und Sicher-
heit ihrer Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter zu schiit-
zen und den Schutz der Umwelt zu gewahrleisten. Um
erhebliche Gefahren zu vermeiden, sollten Massnah-

men ergriffen werden, um den Einsatz von Gefahr-
stoffen zu reduzieren oder ganz darauf zu verzichten.
Auf diese Weise konnen sie nicht nur die gesetzlichen
Anforderungen erfiillen, sondern auch das Risiko von
Unfallen und Verletzungen minimieren und eine um-
weltschonendere Produktion sicherstellen.

Vorteile der Gefahrstoffreduzierung

Neben dem Schutz von Mitarbeitern und Umwelt
gibt es weitere Vorteile:

Kostenersparnis: Durch die Reduzierung von Ge-
fahrstoffen konnen Kosten eingespart werden, z.B.
durch den Einsatz von Ersatzstoffen. Abhangig von
der Art des Ersatzstoffes ist es in manchen Féllen
mdglich, auf Schutzausriistungen oder Sicherheits-
einrichtungen wie EX-Bereiche zu verzichten.

Erfiillung von gesetzlichen Anforderungen: Unter-
nehmen miissen gesetzliche Anforderungen erfiil-

len, wenn sie mit Gefahrstoffen arbeiten. Durch die
Reduzierung von Gefahrstoffen bzw. Gefahren beim
Umgang mit diesen Stoffen kdnnen die Anforderun-
gen leichter erfillt werden.

Einfach und effektiv: Durch die Vereinfachung bei der
Anwendung, Lagerung und Entsorgung koénnen Pro-
zesse effektiver und effizienter durchgefiinrt werden.

Effiziente Expertin fiir Gefahrenstoff-Reduktion

Die Bio-Circle Surface Technology AG aus Kiiss-
nacht am Rigi ist Expertin fiir bio-chemische Reini-
gungsldsungen in der Industrie. Der Schwerpunkt
liegt im Vertrieb von hoch effizienten, gefahrstoff-
sowie ldsemittelfreien oder -reduzierten Reinigern
und Reinigungssystemen. Dies bedeutet: mehr Ar-
beitssicherheit, mehr Produktivitat, hohere Effizienz,
Schonung der Umwelt, weniger Betriebskosten fiir
Arbeitsschutzmassnahmen, Lagerung und Entsor-

gung. Die umweltschonenden, nachhaltigen und
anwenderfreundlichen Produkte glanzen durch iber
30 Jahre Erfahrung in Forschung und Entwicklung.

Dominic Wenger, CEQ

Bio-Circle Gebaude in Kiissnacht am Rigi

Bio-Circle Surface Technology AG
Aahusweg 16

6403 Kiissnacht am Rigi

T: +41 41 878 11 66

E: service@bio-circle.ch

www.bio-circle.ch
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Mehr dazu:

Losemitteltisch ersetzen

Wechseln Sie jetzt zum BIO-CIRCLE GT
Pinselwaschtisch und schiitzen Sie
Ihre Mitarbeiter und unsere Umwelt.

www.bio-circle.ch

BIO-CIRCLE
GT-PINSELWASCHTISCHE

Die optimale Losung fiir natiirliche, bio-chemi-
sche Teilereinigung. Durch die einfache, schnelle,
sichere und umweltschonende Reinigung eignet
sich der Pinselwaschtisch ideal zur Vorreinigung
und Instandhaltung von Produktionsteilen.

Vorteile auf einen Blick:

+ Losemittelfrei, umweltfreundlich

+ Effiziente Reinigungsleistung

+ Durch Liquid Serie lange Standzeiten
+ Hohe Arbeitssicherheit

+ Fiir Lehrlinge geeignet
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Sie haben die Wahl zwischen
nachhaltig und nachhaltiger

Egal, welches ebs-Strompro-
dukt Sie nutzen: Jedes Watt
stammt aus erneuerbaren
Quellen; denn als grésster
Stromproduzent der Region
ist ebs eine umweltfreundliche
Energieversorgung wichtig.
Wer die regionale Energiezu-
kunft noch mehr unterstiutzen
méchte, findet mit Muota pur,
Muota 6ko und Muota sun pas-
sende Produkte.

Das Standardstromprodukf,
der Muotastrom, ist schon zu
100% aus erneuerbaren Ener-
giequellen produziert. Unsere
Stromzusatzprodukte sind noch
nachhaltiger: wie geht das?

Energieprojekte unterstiitzen

Die Stromzusatzprodukte ha-
ben einen Aufpreis von jeweils 1,
4.5 oder 9 Rappen. Ein Teil die-
ses Aufpreises fliesst in den
Muotastrom-Fonds ein. Mit
diesem Fonds unterstitzt ebs
regionale Energieprojekte. So
zum Beispiel das Sensibilisieren
von Jugendlichen zum Thema

Energie. Privatpersonen kén-
nen diverse Férderbeitrage be-
antragen zum Beispiel bei der
Anschaffung eines Elektroautos
oder einer Warmepumpe. Des
Weiteren profitiert der regio-

nale offentliche Verkehr von Mit  jedem

lage auf dem Dach trotzdem
100 Prozent Sonnenstrom nut-
zen - produziert von diversen
ebs-PV-Anlagen in der Region.

Muota

strom=

92% Wasserkraft | 8% diverse erneuerbare
Energiequellen aus der Schweiz

Standardstromprodukt

Sie sind an der Reihe
nachhaltigeren

Muota

100 % Wasserkraft aus der Muota
Aufpreis: 1 Rp. pro kWh, dies entspricht durch-

jahrlichen Beitradgen fur den
Einsatz von Elektrobussen.

In der Region produziert

Alle Zusatzprodukte stammen
aus regionalen Gemeinden,
darunter Schwyz, Lauerz, Sat-
tel, Muotathal und Steinen.
Beim  Standardstromprodukt,
dem Muotastrom, wird nicht
nur regionaler, sondern bei Be-
darf auch Strom aus der ge-
samten Schweiz eingesetzt.

Die Alternativen

Pure Wasserkraft,
nenenergie oder ein Mix aus
verschiedenen  nachhaltigen
Quellen: Sie haben die Wahl.
Mit dem Zusatzprodukt Muota
sun koénnen Kundinnen und
Kunden ohne eigene PV-An-

reine Son-

Stromprodukt mehr im Einsatz,
wachsen die Ressourcen far
Muotastrom-Fonds und
somit werden mehr regionale
und Renatu-

den

Energieprojekte
rierungen geférdert.

purd

schnittlich 48 CHF /Jahr*

Muofq 50% Grosswasserkraft | 25% Kleinwasserkraft |
20% Photovoltaik'| 5% Biomasse' aus der Region
Aufpreis: 4.5 Rp. pro kWh, dies entspricht
durchschnittlich 216 CHF /Jahr*

Muota 100% Sonnenenergie aus der Region

Aufpreis: 9 Rp. pro kWh, dies entsprich durch-
schnittlich 432 CHF /Jahr*

' Anteile kénnen je nach Angebot variieren

* Aufpreis inkl. MWST gegenliber dem Standardstromprodukt
Muotastrom bei einem Jahresverbrauch von 4500 kWh/ Jahr

ebs Energie AG
041819 47 47

info@ebs.swiss
www.ebs.swiss

Vernetzt Schwyz.
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Hier wurde der Ur-Honigchriiter erfunden

Der Hof Rotacher im Schwyzer Kaltbach hat eine grosse Auswahl gebrannter Spezialititen zu bieten. Es ware aber falsch, nur davon zu berichten.

Aliceund |
Michael
Holdener (linkes
Bild) im Hofla-
den. Nicht nur =
Schnaps,
sondernauch &
Geschenke und =
ihr Kdse von der
Engelstockweid
gehdren zum
Sortiment. Paul #
Holdener zeigt §
in der Rotacher-
Brennerei stolz
den Familien- |
klassiker Rot-
acher Spezial
Krauter.
Bilder: Christoph
Clavadetscher

Christoph Clavadetscher

Beim Betreten des etwas abseits der
Strasse gelegenen Hofladens ausserhalb
von Schwyz ist augenscheinlich, wofiir
der Rotacher bekannt ist: Schnaps. Schon
in der vierten Generation wird im Rot-
acher gebrannt. Unzihlige Flaschen, da-
runter sehr dekorative Exemplare, zieren
den etwas anderen Hofladen. Es sind gut
drei Dutzend verschiedene Spezialbrin-
de und Likore aus allerlei Friichten und
Krautern, die schén aufgereihtin den Re-
galen stehen. Doch einer hat noch ein et-
was prominenteres Plitzchen als die an-
deren: der Rotacher Spezial Krauter.
Umgangssprachlich ist das edle
Destillat eher als Rotacher Honigchrii-

ter bekannt. Die vielen Krauter und der

Honig sorgen fiir ein einzigartiges Ge-
schmackserlebnis. «Das Rezept ist ein
gut gehiitetes Familiengeheimnis»,
sagt Paul Holdener mit einem ver-
schmitzten Lacheln. Den Hofhaben er
und seine Frau Doris mittlerweile zwar
an Sohn Michael und Schwiegertochter
Alice iibergeben. Das Brennen bleibt
bis auf Weiteres aber noch die Aufgabe
des Halbpensionirs. Die Produktion
des Spezial-Krauterschnapses sei
arbeitsintensiv, lohne sich aber sehr.
Denn der Familienklassiker ist weit-
herum gefragt. «Aus der ganzen
Schweiz und sogar aus dem Ausland
kommen Kunden wegen des Spezial-
Chriiters zu uns», sagt Michael

Holdener. Und die Spirituosen werden
auf Wunsch auch iiberall hin verschickt.
Aus diesem Grund hat die Familie
Holdener den Markennamen auch
schiitzen lassen. «Von unserem Origi-
nal haben sich spater andere Brenne-
reien fiir die Produktion der diversen
Honigchriiter inspirieren lassen. Doch
unser Spezial-Chriiter ist wirklich ein
Schnaps mit 40 Volumenprozent und
kein Likor», betont Paul Holdener.

Breites Sortiment und
Spezialgeschenke nach Mass

Auch wenn die Spirituosen das Aushin-
geschild und allgegenwirtig sind - der
Hofladen hat noch vieles mehr zu bie-
ten: so zum Beispiel frische Eier, Kon-

fitliren, Gelees, Honig, eingemachtes
Gemiise, Sirupe, Tee, Trockenfriichte,
Niisse, Most, Ole, Pestos, Naturkosme-
tik-Pflegeprodukte und natiirlich den
selbst hergestellten Kése von der En-
gelstockweid. Dort lassen die Holde-
ners im Sommer die Kiithe weiden und
betreiben von Friihling bis Herbst ein
Beizli und ebenfalls ein kleines Ladeli
mit ihren Produkten.

Seit rund 30 Jahren gibt es den Hof-
laden im Rotacher. Und er hat sich stets
weiterentwickelt. Zuletzt auch durch
die Innovation der Schwiegertochter,
die fiir die massgeschneiderten Ge-
schenkkorbe und -chischtli verantwort-
lichist. «Der Hofladen ist ein wichtiges
Standbein fiir uns, darum erfiillen wir

Hof Rotacher, Schwyz

Betriebszweige: Milchwirtschaft, Bren-
nerei, Kaserei, Gastronomie, Hofladen
Flache: 23ha Landwirtschaftsland,
16 ha Wald, 120 Hochstammbaume
Tiere: rund 30 Kiihe und 20 Aufzucht-
tiere/Mastkalber, zirka 15 Hiihner

auch sehr gerne Spezialwiinsche unse-
ren Kundinnen und Kunden», erklart
Alice Holdener. Die Direktvermark-
tung macht mittlerweile rund 40 Pro-
zent des Umsatzes aus. Und wenn der
Trend der letzten Jahre anhalt, diirfte
die Tendenz weiterhin steigend sein.

Bauernfamilie von Euw: «Jeder, der saisonal und regional
einkauft, tut etwas fiir die Umwelt»

Den Hofladen Sand von Ursi und Armin von Euw in Ingenbohl gibt es bereits seit 25 Jahren.

Nicole Auf der Maur

Der Hofladen und iiberhaupt der Be-
trieb des Bauernhofs Sand in Ingenbohl
ist flir Ursi und Armin von Euw eine ab-
solute Herzensangelegenheit. «Wir le-
ben und lieben diesen Betrieb», sagen
sie. Bereits Armin von Euws Vater hat
ab Hof Obst verkauft. «Damals war es
{iblich, im Herbst ein, zwei Kisten Ap-
fel zu holen und einzulagern», weiss
der leidenschaftliche Bauer zu berich-
ten. Heute ist das natiirlich anders.
Obst wird in Kleinportionen gekauft.
«Man muss sich der Kundschaft anpas-
senx», meint von Euw.

Den Hofladen gibt es nun schon seit
25 Jahren. Anfénglich noch ganz klein,
hat er in den Jahren bereits mehrere
Veranderungen durchlebt. Nach dem
Obstverkauf'in den ersten Jahren folg-
te der Verkauf von Eiern. Heute hat
man eine Riesenpalette an Produkten
im Hofladen zum Kauf bereit. Kalbs-
und Pouletfleisch, 26 verschiedene Ap-
felsorten, zehn Zwetschgensorten, Kir-
schen, Stissmost und Eier werden di-
rekt ab eigenem Hof angeboten. Dem
Ehepaar ist sehr wichtig, dass - wenn
immer moglich - der Kreislauf ge-
schlossen wird. Die Legehennen zum
Beispiel werden schliesslich als Sup-
penhiihner verkauft. «Suppenhiihner
sind iibrigens momentan sehr beliebt.
Thre stiarkende Wirkung ist wieder be-
kannter geworden.»

«Wir verkaufen
nur Produkte,
hinter denen

wir voll und ganz
stehen konnen.»

Armin von Euw
Landwirt

Der Laden halt aber auch Obst und
Gemiise von anderen Bauernhofen
bereit. Ebenfalls konnen Teigwaren,
Kartoffeln, Honig, Pralinés, Tee, Ein-
gemachtes und Milchprodukte ge-
kauft werden, um nur einige wenige
Kostlichkeiten zu nennen. Sogar Pro-
dukte aus dem Restaurant Kaiserstock
in Riemenstalden stehen fir die Kun-
din und den Kunden bereit, unter an-
derem die beliebte Salatsauce des Res-
taurants. «Das Restaurant Kaiserstock

I' R —

kocht seit Jahren mit unseren Eiern»,
sagt Armin von Euw. Deswegen sei es
umso schoner, die Produkte aus dem
Restaurant im Hofladen anbieten zu
konnen. Man arbeite nur mit Betrie-
ben zusammen, die man gut kenne
oder deren Produkte man selber auch
gebrauche. «Wir verkaufen nur Pro-
dukte, hinter denen wir voll und ganz
stehen konnen», sagt Ursi von
Euw. Armin und Ursi von Euw ist es
sehr wichtig, regionale und saisonale

A -

Armin und Ursi von Euw in ihrem Hofladen Sand.

- A .

Bild: Nicole Auf der Maur

Produkte anzubieten. «Jeder von uns
kann etwas fiir den Klimaschutz tun»,
sagt Ursi von Euw, «der einfachste
Punkt, etwas fiir die Umwelt zu tun, ist
wohl, saisonal und regional einzukau-
fen.»

Von Euws Produkte kommen im-
mer ganz frisch in den Laden. Die rei-
fen Zwetschgen zum Beispiel werden
taglich von den Baumen gepfliickt. Da-
mit sei das volle Aroma der Frucht ga-
rantiert. «Dies ist natiirlich mit grosse-

rem Aufwand verbunden, aber wir
mochten unseren Kundinnen und Kun-
den die frischsten und vollaromatischs-
ten Friichte anbieten konnen. Wer in
den Hofladen geht, sollte auch einen
Unterschied merken.» Fiir den Gross-
handel wiirden die Friichte frither ge-
erntet, weil sie noch Transportwege etc.
vor sich hitten. So konne sich das volle
Aroma oftmals noch gar nicht entwi-
ckeln.

Kassenautomat
hat sich gelohnt

Die neuste Anschaffung fiir den Hofla-
denistiibrigens eine automatische Kas-
senanlage. Im Hofladen Sand kann
heute jede Produktetikette gescannt
und anschliessend mit Twint, Karte
oder bar bezahlt werden. «Diese Inves-
tition hat sich gelohnt», meint Armin
von Euw.

Hof Sand, Ingenbohl

Betriebszweige: Milchwirtschaft, Kal-
bermast, Legehennen, Pouletmast,
Obstbau, Hofladen mit Selbstbedie-
nung

Flache: 15,9 Hektaren Landwirtschafts-
land, davon 35 Aren Niederstammbau-
me, 85 Hochstammb&ume

Tiere: rund 20 Kiihe plus Mastkalber, 650
Legehennen, rund 4000 Mastpoulets




100% natrlich
und umweltschonend

Unsere Druckfarben sind zu 100% frei von Schadstoffen, Giftstoffen, Mineral-, Soja-
und Palmol. Ebenso ist die Farbe geruchsneutral und schont die Umwelt, Sie und uns.
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Fur das Frische und Nahe

Gross ist ihr Hofladen in Arth nicht, aber die Familie Kenel kann seit tiber einem Jahrzehnt aufihre Stammkundschaft zahlen.

Alexandra Donner

Ganz unscheinbar scheint das kleine,
griine Hiittchen am Wegrand. Der Hof-
laden Erlibuur der Familie Kenel ist
aber gefiillt mit frischem Obst vom
eigenen Hof, Most, Gemiise aus der Re-
gion, Freilandeiern vom Hof und mit
verarbeiteten Produkten, die auf dem
eigenen Hof sowie auf Nachbarhofen
hergestellt werden.

Die Familie betreibt den Hof mit
dem Hofladen bereits in der zweiten
Generation. Seit zehn Jahren leitet Mar-
grit Kenel den Laden. Viele Stammkun-
dinnen und Stammbkunden des Erlibu-
urs sind dem Hof seit iiber einem Jahr-
zehnt treu. Das Frische und Nahe
iiberzeugt.

Obst vom
eigenen Hof

«Qualitat vor Quantitat» lautet das
Motto der Familie Kenel. «Bei uns ist
alles sehr frisch. Kaum ist das Obst ge-
pfliickt, steht es schon zum Verkauf
und kann zu den Kundinnen und Kun-
den», schwiarmt Kenel. Die eigenen
Produkte selber zu vertreiben, das ist
ihr wichtig.

Der Schwerpunkt ihres Ladens ist,
daseigene Obst, die verarbeiteten Pro-
dukte und ihre Freilandeier zu verkau-

Margrit Kenel liebt die Arbeit in ihrem griinen Hofladen.

fen, ohne dass diese einen grossen Weg
zuriicklegen miissen. Ihr Obstsorti-
ment umfasst Apfel, Birnen, Zwetsch-
genund Kirschen. Aus den Apfeln wird
zusatzlich eigener Most gepresst. Auch

selber hergestellte Konfitiiren, Sirupe
sowie Eingemachtes und Dorrfriichte
in verschiedenen Variationen diirfen
nicht fehlen. «Das Produzieren und
Verkaufen der Produkte gefallt mir»,

Bilder: Alexandra Donner

schwirmt Kenel auch noch nach zehn
Jahren.

Imkleinen Selbstbedienungshofla-
den kann bar, auf Rechnung oder mit
Twint bezahlt werden.

|*-

Im kleinen Hofladen gibt es ein Uber-
schaubares, aber breites Sortiment.

Erlibuurehof, Arth

Betriebszweige: Milchwirtschaft, Hof-
laden, Obstproduzent

Flache: 28 Hektaren Land, 200 Hoch-
stammbaume, 70 Aren Niederstamm-
baume

Tiere: 32 Milchkiihe, 15 Rinder, 10 Kal-
ber, 150 Freilandhiihner, 2 Schweine,
8 Schafe und 1 Hund
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und leistungstihige Landwirtschaft entlang der gesamten Wertschipfungskette.

Schiferei Kilin Schwyz

Rotenfluh Alpkise

Die LANDI Schwyz ist eine Genossenschaft, die 1968 grindet wurde. Die Besitzer sind 2370 Bauern aus der Region. Die Landwirtschaft leistet
elnen bedeutenden Beitrag zur sicheren Versorgung der Schweizer Bevilkerung, zur Erhaltung unserer natiirlichen Lebensgrundlagen
und zur gestaltung unseres Lebensraums. Sie ist fitr die gesellschaft von zentraler Bedeutung. Die LANDI fordert eine nachhaltige, marktkonforme
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BDO

Woher nimmt BDO ihre Expertise?
Das Schweizer Unternehmen mit
starkem regionalem Bezug ist be-
kannt fir seine Wirtschaftspri-
fungs-, Treuhand- und Beratungs-
dienstleistungen. An  unserem
Standort in Schwyz diirfen Sie auf
das Fachwissen und Engagement
von unseren Spezialisten zdhlen.
Diese kennen nicht nur die Heraus-
forderungen ihrer Kundinnen und
Kunden, sondern auch die Anforde-
rungen der Behérden und Amter,
mit denen eine solide Zusammen-
arbeit besteht.

Neuerungen

der Reform AHV 21

Am 1. Januar 2024 tritt die Reform

AHV 21 in Kraft. Die damit verbun-

denen Neuerungen haben Auswir-

kungen auf praktisch alle Personen,

die in der Schweiz wohnen oder

arbeiten. Die AHV-Reform bedingt

Anpassungen in folgenden Berei-

chen:

- im Lohnsystem

- im Arbeitsvertrag/Personal-
reglement

- im Pensionskassenreglement

- in der Personalplanung

- bei der Mehrwertsteuer

REFORM AHV 21 -
TESTEN SIE, WIE SIE BETROFFEN SIND!

Die Reform AHV 21 und die damit verbundenen Neue-
rungen haben Auswirkungen auf natiirliche und juristi-
sche Personen in der Schweiz. Priifen Sie jetzt anhand
unserer Checkliste, in welchen Bereichen Sie oder lhr
Unternehmen von der AHV-Reform betroffen sind.

Die wesentlichen Anderungen
der Revision sind:
- einheitliches Rentenalter / Refe-
renzalter fiir Frau und Mann
- Ausgleichsmassnahmen fiir Frau-
en der Jahrgange 1961 bis 1969*
- flexibler Altersrentenbezug im
Alter zwischen 63 und 70 Jahren
- Weiterarbeiten nach dem
65. Geburtstag kann sich lohnen
*Um die Erhéhung des Rentenalters abzufedern,
werden fiir Frauen der Jahrgange 1961 bis 1969

Ausgleichsmassnahmen in Form von Rentenzu-
schlagen gewahrt.

Handlungsbedarf

fiir KMU

Alle diese Anpassungen erfordern
verschiedene Massnahmen von den
Arbeitgebenden. Nutzen Sie die
Chance, sich als fiirsorglicher
Arbeitgeber zu profilieren und den
Pensionierungsprozess |hrer Mit-
arbeitenden aktiv zu begleiten. Die
Expertinnen und Experten von BDO
kennen die Herausforderungen und
Chancen rund um die AHV-Reform
und bereiten Sie gerne auf die An-
derungen vor, begleiten Sie bei der
Massnahmeplanung und -umset-
zung und helfen lhnen dabei, die
Chancen der AHV-Reform optimal
Zu nutzen.

Das Priifungs- und Beratungs-
unternehmen unterstiitzt Unter-
nehmen, um nachhaltiger und ver-
antwortungsbewusster zu agieren.
BDO leistet damit einen bedeuten-
den Beitrag zur nachhaltigen Ent-
wicklung der Gesellschaft und der
Wirtschaft. So werden Kundinnen
und Kunden begleitet, um das
komplexe Nachhaltigkeitsmanage-
ment ganzheitlich zu betreiben.

BDO denkt und lebt nachhaltig

mmmmm

Die Kundschaft stammt aus
den unterschiedlichsten Bran-
chen und Segmenten. Die Band-
breite umfasst Unternehmen im
offentlichen Interesse, grosse Ka-
pitalgesellschaften, Kreditinstitu-
te, KMU sowie Start-ups bis hin
zu Offentlichen Verwaltungen
und Gemeinden. Weitere Infor-
mationen finden Sie unter
www.bdo.ch.

———

Testen Sie,
in welchen Bereichen
Sie von der
Reform betroffen sind.

Der QR-Code fiihrt Sie zur
kostenlosen Checkliste
und zu weiteren
Informationen.

Prifung | Treuhand | Steuern | Beratung

BDO AG
Strehlgasse 12
6430 Schwyz
Tel.041 818 3190
www.bdo.ch

Muotastrasse 24
6438 Ibach

T 0418185080
www.gasser-haustechnik.ch
info@gasser-haustechnik.ch

Heizung-Sanitar AG

WARMEPUMPENANLAGEN
Grundwasser « Erdsonden « Luft « WRG

Als Energiefachleute wissen wir Bescheid
(mehr als 400 Anlagen realisiert)!

Wir beraten Sie systemunabhidngig und bieten
samtliche Dienstleistungen an, wie Baueingaben,
Forderbeitrage, Bauleitung, usw.

+ Riesiger Shop .

+Abholungen
+ Rdumungen

Asetstrasse 35, 6438 Ibach - Schwyz

041 210 22 09, www.brockishop.com

SP\IE‘I:WAREN-MARK T - SAMSTAG 03.06.2023
BrockiShop Ibach SZ .

% ! Blaues Kreuz Schweiz
_Croix-Bleue Sujsse

Di - Fr 10:00 - 12:00, 13:30 - 18:00
09:00 - 16:00
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Hier finden Waren neue Besitzer

Onlinehandel mit Gebrauchtwaren ist aufwendig. Die Konsequenz: Gut erhaltene Ware landet oft im Miill. Die BSZ Stiftung setzt dagegen.

Petra Imsand

Der Handel mit Gebrauchtwaren tiber
das Internet kostet je nach Inserat Ner-
ven. Unzahlige Nachfragen, verhan-
deln, Nichterscheinen am Treffpunkt,
und bald wird das Vorhaben aufgege-
ben, und die nicht mehr gebrauchte
Ware landet im Keller oder im Abfall.
Hier setzt das Projekt Restwert an. Kun-
dinnen und Kunden konnen ihre Arti-
kel auf Voranmeldung kostenlos bei
einer Annahmestelle vorbeibringen.
Mitarbeitende fotografieren die Objek-
te, erfassen sie, recherchieren die Prei-
se und stellen sie auf die Onlineplatt-
form Ricardo. Ist der Verkauf erfolg-
reich, wird die Ware verpackt und
verschickt. 70 Prozent des Erloses wer-
den an den urspriinglichen Besitzer des
Gegenstands zurlickerstattet.

Im Oktober eroffnete die BSZ Stif-
tung in Zusammenarbeit mit dem Pro-
jekt Restwert in Steinen eine Annahme-
stelle mit zehn Arbeitsplétzen fiir Men-
schen mit Unterstiitzungsbedarf. Ein
Projekt, welches sozial und nachhaltig
ist. «Anstatt Gebrauchtwaren zu ent-
sorgen, konnen diese weiterverkauft
und entsprechend genutzt werden. Zu-
satzlich ermdglicht das Projekt Men-
schen mit Unterstiitzungsbedarf
zweckmassige Arbeit in administrati-
venund logistischen Bereichen», freut
sich Projektleiter Marco Portmann. «Es
ist eine gute Vorbereitung auf den ers-
ten Arbeitsmarkt.»

Das Konzept findet Anklang in der
Region. Heute eroffnet die BSZ Stiftung
in Schiibelbach eine zweite Annahme-
stelle mit sechs weiteren Arbeitsplétzen.

Einen Blick
fiir gefragte Objekte entwickelt

Ein Satz Autoreifen, ein Kinderwagen,
eine Kaffeemaschine, Fahrrader-inder
Restwert-Annahmestelle der BSZ Stif-
tung beim Bahnhof'in Steinen werden
samtliche Artikel fein sduberlich erfasst
und fotografiert. Die Regale sind gut
gefiillt. Und bereits erscheint die nichs-
te Kundin, welche am Empfang das er-
steigerte Gut abholt. Gliicklich verldsst
sie die Halle. Was nicht verkauft wer-
den kann, wird gespendet.

«Es ist auch schon vorgekommen,
dass jemand eine ganze Wagenladung
Material bei uns abgeben wollte», so
Marco Portmann. «Die Mitarbeitenden
sortieren Gegenstiande, welche nicht
verkauft werden konnen, aus.» In den
vergangenen Monaten hitten sie einen
Blick dafiir entwickelt, was gefragt und
was ein Ladenhiiter ist. «Elektronik
lauft sehr gut», erginzt Gruppenleiter
Noah Nussbaumer. «Kommt hinzu,
dass sich die Nachfrage je nach Jahres-
zeit andert.»

Wie auch Marco Portmann schétzt
Noah Nussbaumer das Projekt. Nicht
zuletzt regt es auch zum Nachdenken
an. «Wir sehen hier, wie unsere Gesell-
schaft beziiglich Nachhaltigkeit funk-
tioniert. Wiirden sie die Artikel nicht zu

BSZ-Mitarbeiter Samuel Happle erfasst einen abgegeben Artikel mit der Kamera.

uns bringen, wiirden viele Gegenstin-
de auf der Deponie landen. Der nach-
lissige Umgang mit begrenzten Res-
sourcen macht mich traurig. Doch
gliicklicherweise =~ konnen  wir
mit dem Projekt Restwert unseren Bei-
trag dazu leisten, dem entgegenzu-
wirken.»

In der Annahmestelle in Steinen
arbeiten derzeit sieben Personen. Pro

Bild: Petra Imsand

Woche werden rund 50 Produkte ver-
kauft. Mitverantwortlich dafiir ist auch
Samuel Happle. «Ich finde, das Projekt
Restwert ist eine gute Sache. Vor allem
die Arbeit am Computer gefallt mir.»
Es erstaune ihn immer wieder, wie viel
Ware von den Leuten abgegeben wer-
de. «Esist schon, zu sehen, dass durch
unsere Arbeit viele Gegenstidnde ein
zweites Leben erhalten.»

Das Projekt Restwert

Das Projekt Restwert tibernimmt den
kompletten Aufwand beim Verkauf ge-
brauchter Artikel auf einer Online-
Handelsplattform. Die Kundinnen und
Kunden brauchen ihre Artikel lediglich
beim Empfang der jeweiligen Annah-
mestelle abzugeben und ihre Kontakt-
daten zu hinterlassen. Danach werden
sie zeitnah und regelmassig tiber die
weitere Verarbeitung und den Auk-
tionsablauf informiert und erhalten
schliesslich mindestens 70 Prozent des
Verkaufspreises iiberwiesen.

Die Dienstleistung wurde in Zu-
sammenarbeit mit dem kaufméanni-
schen und logistischen Berufsverband
entwickelt und bietet, aufgrund der
Nihe zum ersten Arbeitsmarkt, opti-
male Bedingungen fiir Integrations-
und Ausbildungsplitze im kaufmanni-
schen und logistischen Bereich.

Mehrwert, egal zu welchem Preis
verkauft wird

Das Projekt Restwert holt einen viel-
fachen Mehrwert aus jedem Artikel he-
raus, egal wie teuer dieser verkauft
wird. Durch die Lernprozesse und ge-
nerelle Nachhaltigkeit in der Aufberei-
tung und dem Wiederverkauf des Ar-
tikels entsteht eine grosse Wertschop-
fung. (pd)
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Nachhaltigkeit

Energie
Woussten Sie, dass...

¢ die Standseilbahn die «rekuperative Energie», wel-
che beim Bremsen entsteht, sowie die Abwarme
aus dem Maschinenraum nutzt? Beides wird um-
gewandelt und versorgt das neue Hotel Stoos-Lod-
ge mit Warmwasser in iber 100 Zimmern.

e der Trinkwasseriiberschuss auf dem Trassee der al-
ten Stoosbahn ins Tal fliesst und den Strom fiir die
standige Wohnbevolkerung auf dem Stoos produ-
ziert?

Mobilitat
Woussten Sie, dass...

o das Bergdorf Stoos autofrei ist? Die Standseilbahn
Schwyz-Stoos und die Luftseilbahn Morschach—
Stoos stellen die Erschliessung des Bergdorfs sicher.

o die Pferdekutsche in der Sommer- und Wintersaison
als Transportmittel fiir Gaste dient?

e die Transporte zu Arbeitszwecken mit elektrisch be-
triebenen Fahrzeugen (Tuktuk, Aebi, Stapler und
Reinigungsmaschine) nachhaltig ausgefihrt wer-
den?

Regionalitat
Woussten Sie, dass...

e in Zusammenarbeit mit der Stoos-Muotatal Touris-
mus GmbH regionale Angebote und Erlebnisse er-
schaffen werden? Mit viel Herzblut, Tradition und
regionalen Produkten sowie Unternehmen werden
in diesem Sommer zwei neue Erlebniswege gebaut.

¢ in unseren Gastronomiebetrieben und Shops Wert
auf regionale Produkte und Gerichte gelegt wird?
Damit bieten wir unseren Gésten ein Stiick «Acht
Schwyz».

Stooshahnen AG
Stoosplatz 1
6433 Stoos
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«Nachhaltig leben muss nicht teuer sein»

In seinem Laden in Schwyz verkauft Kilian Wiget Kleider ohne Geheimnisse. Die Produkte seines Labels We are ZRCL
werden komplett fair, 6kologisch und transparent produziert.

Mit Kilian Wiget
sprach Petra Imsand

Kilian Wiget, wie nachhaltig leben
Sie?

Ich tiberlege mir bewusst, was ich wirk-
lich brauche und was nicht und begren-
ze meinen Konsum auf ein Minimum.
Dies ist kein Verzicht fiir mich. Ich ver-
suche, mit dem, was ich habe und brau-
che, gliicklich zu leben.

Wer Nachhaltigkeit googelt, der
erhalt 674 Millionen Ergebnisse.
Das Wort istin aller Munde. Ein
Lippenbekenntnis oder «Ziel
erreicht»?

Die Fakten sprechen fiir sich. So wird
definitiv mehr iiber Nachhaltigkeit ge-
sprochen, als gekauft oder produziert
wird.

«Nachhaltigleben gleich teuer» -
wahr oder nicht wahr?

Ganz klar: nicht wahr. Wir und unsere
Umwelt profitieren davon, wenn wir
uns nachhaltig bewegen und bewusst
konsumieren. Ganz nach dem Motto
«weniger ist mehr». Nachhaltig leben
muss nicht teuer sein.

Und trotzdem kosten Bio-Nah-
rungsmittel mehr. und auch fiir
umweltfreundliche Kosmetik oder
Textilien muss man tiefer in die
Tasche greifen.

Absolut. Aber auch hier wieder: Wie viel

braucht man wirklich, und wofiir gibt
man Geld aus? Die Brockenhiuser und
Secondhand-Laden sind voller Sachen.
Wir als Label sehen uns auch als Informa-
tionsquelle gegen den Massenkonsum,
welcher gerade in der Textilbranche ein
immenses Ausmass angenommen hat.

Das Label We are ZRCL steht fiir
Kleider ohne Geheimnisse. Was
kann man darunter verstehen?

Wir versuchen, so fair, 6kologisch und
transparent wie moglich zu produzie-

Mit We are
ZRCL tragt der
Schwyzer Kilian
Wiget dazu bei,
dass Uber
Nachhaltigkeit
nicht nur ge-
sprochen wird.
Bild: Petra Imsand

ren. Dank eines Codes, welcher auf
jedem Kleidungsstiick abgebildet ist,
konnen Kundinnen und Kunden genau
nachverfolgen, iber welche Stationen
ihre Kleider produziert wurden - das ist
Transparenz als Grundvoraussetzung
fiir nachhaltige Produktion.

Wie behalten Sie diesbeziiglich den
Uberblick?

Da verweise ich gerne auf die Firma
Remei AG mit Firmensitz in Rotkreuz,
welche uns als Partner Bio-Baumwolle
liefert und einen grossen Teil unserer

Lieferkette managt. Wir als Marke und
auch unsere Konsumentinnen und
Konsumenten profitieren von der an-
gebotenen Transparenz, Okologie und
Fairness. Zusitzlich behalten wir tiber
unabhingige Priifstellen und tiber an-
dere Marken, die ebenfalls tber die
Remei produzieren, den Uberblick. Die
Remeiwurde vom in Brunnen lebenden
Patrick Hohmann vor vierzig Jahren ge-
griindet, und seine Pionierrolle im Bio-
Baumwollmarkt hat mich auf person-
licher und wirtschaftlicher Seite iiber-
zeugt.

Erst kiirzlich wurde das Kreislauf-
System RE:ZRCL lanciert. Um was
gehtes?

Im Fokus steht der Textil-Kreislauf. Wir
als Marke machen uns Gedanken, wie
wir produzieren, damit unsere Textilien
kreislauffahig werden. Den Konsumen-
tinnen und Konsumenten bringen wir
unter anderem das Konzept der «Cap-
sule Wardrobe» néher.

Um was geht es dabei?

Das Konzept beruht auf Minimalismus,
mit dem Ziel, die perfekte Grundaus-
stattung im Kleiderschrank zu ha-
ben. In unserem Laden verkaufen wir
neben neuen Kleidungsstiicken retour-
nierte und defekte Textilien in unserer
Secondhand-Ecke, zudem konnen
unsere Textilien auch repariert werden.
Und wenn das Ende definitiv gekom-

men ist, nehmen wir ausgetragene We-
are-ZRCL-Textilien zurtick.

Was geschieht mit diesen?

Ein konkretes Projekt steht noch nicht.
Momentan sammeln wir die ausgetra-
genen Textilien und suchen in Zusam-
menarbeit mit verschiedenen Produ-
zenten, Hochschulen und Universita-
ten nach Losungen, wie man aus diesen
Ressourcen wieder etwas machen
kann.

Seit acht Jahren gibt es das Label.
Wie hat sich die Nachfrage entwi-
ckelt?

Nachhaltigkeit und Regionalitit ge-
wannen im Zuge der Corona-Pandemie
enorm an Bedeutung. Die Nachfrage
explodierte regelrecht. Wahrend zwei
Jahren haben wir von dem Wachstum
profitiert. Die Wende kam im Herbst,
als die Energiemangel-Thematik und
der Ukraine-Krieg aktuell wurden.
Trotzdem diirfen wir nach wie vor von
einer positiven Entwicklung in unserer
Nische sprechen, freuen uns auf eine
nachhaltige Zukunft und darauf, dass
sich moglichst viele unserem Kreis an-
schliessen.

scannen S

und direkt zum Video
auf bote.ch
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PLUG-IN HYBRID ELECTRIC
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BATTERY ELECTRIC

Seit Uber 25 Jahren Experten in der Elektrifizierung.
Jetzt elektrisch durchstarten mit bis zu 10 Jahren Garantie.

FUEL CELL ELECTRIC

Service-aktivierte 10-Jahres-Garantie und Assistance oder 185000 km ab 1. Immatrikulation fir alle Toyota Fahrzeuge (es gilt das zuerst Erreichte). Detaillierte Informationen finden Sie in
den Garantiebestimmungen auf toyota.ch.

Ruedi Horat AG

6430 Schwyz

w
AUTOCENTER

Ruedi Horat AG Auto Center

Grundstrasse 130, 6430 Schwyz
T +41 41819 00 00
info@ruedihorat.ch, www.ruedihorat.ch

Die internationale Umweltmanagement-
norm ISO 14001 legt weltweit anerkannte
Anforderungen an ein Umweltmanagement-
system fest.
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Flicken statt wegwerfen: Ein Verein
im Einsatz gegen wachsende Abfallberge

Einige Menschen haben handwerkliches Talent, andere defekte Dinge. Das Repair Café des Vereins Turbine in Ingenbohl verbindet dies.

Petra Imsand

Esriecht nach Holz und Leim. Simone
Lenzlinger und Severin Baumann ste-
henin der top ausgeriisteten Werkstatt
des Vereins Turbine, in den Werkriu-
men des Theresianums in Ingenbohl.
Auf Tischen stehen Lotstationen, La-
sercutter, 3-D-Drucker und weitere
Maschinen. Ein Ort, an welchem Neu-
es geschaffen, aber auch Altes repariert
wird - so unter anderem im Repair
Café. Dieses wird vom Verein seit
Herbst 2018 bis zu viermal pro Jahr an-
geboten.

Das Konzept des Repair Cafés hat
in den letzten Jahren immer mehr an
Bedeutung gewonnen. Es handelt sich
dabei um eine Art Treffpunkt, an dem
Freiwillige ihr handwerkliches Wissen
und ihre Fahigkeiten anderen zur Ver-
fiigung stellen, um gemeinsam defekte

Abfallberge tiirmen sich

Pro Jahr entsorgt eine in der Schweiz
lebende Person rund 14,5 Kilogramm
elektrische und elektronische Gerate
sowie fast 7 Kilogramm Kleidungsstu-
cke, dabei kdnnten viele Gegenstédnde
repariert und langer genutzt werden.

Gegenstiande zu reparieren. Dies kon-
nen beispielsweise elektronische Gera-
te, Haushaltsgegenstinde oder auch
Spielzeuge sein. Ziel ist es, Ressourcen
zu schonen, Abfall zu reduzieren und
die Menschen dafiir zu sensibilisieren,
ihre Gegenstinde wiederzuverwenden
und nicht einfach wegzuwerfen. In die-
sem Zusammenhang gewinnen auch
Themen wie Nachhaltigkeit und Um-
weltschutz eine Bedeutung.

Von zehn Gegenstinden werden
bis zu fiinf erfolgreich repariert

In Stédten gibt es Repair Cafés, welche
wochentlich offen sind. Mit Blick auf die
Berge an reparierbarem Material, wel-
ches sich auf Deponien tiirmt oder in
Kellern verstaubt, wire es durchaus
moglich, ein dauerhaftes Repair Café
einzurichten. Dies ist fiir den Verein
Turbine gemaiss Simone Lenzlinger
aber keine Option: «Einerseits haben
die freiwilligen Reparateure nur be-
grenzt Zeit, und andererseits ist die
Austragung des Repair Café fiir uns je-
weils mit grossem Aufwand verbunden.
Wir richten die Werkstatt dementspre-
chend ein, und viele Reparateure neh-
men spezifische Materialien und Werk-
zeuge mit. Die Organisation, welche da-
hintersteckt, ist nicht zuunterschitzen.»

Pro Austragung sind in Brunnen
rund zehn Reparateure im Einsatz -

«Meist sind es
altere Menschen,
welche ihre
defekten
Gegenstande
vorbeibringen.»

Simone Lenzlinger
Priasidentin des Vereins Turbine

arbeitstatige Fachleute oder Experten,
die bereits pensioniert sind. Im Schnitt
werden bis zu 50 Gegenstdnde pro
Austragung bearbeitet. «Meist sind es
altere Besucherinnen und Besucher,
welche ihre defekten Gegenstinde
vorbeibringen», so Simone Lenzlin-
ger. Und Severin Baumann erginzt:
«Esist eine Generation, die noch Pro-
dukte hat, welche reparierbar sind.»
Gefragt ist das Angebot aber auch bei
Familien, die Kinderspielsachen ge-
flickt haben mochten. Jiingeres Klien-
tel sei sonst bislang rar. «Vielleicht
helfen die sich aber 6fters auch selbst,
zum Beispiel mit Anleitungen aus dem
Internet», kann sich Severin Baumann
vorstellen.

Zwischen 40 und 50 Prozent der
Gegenstande konnen in der Werkstatt
auf dem Ingenbohler Klosterhtigel im
Schnitt pro Austragung repariert wer-
den. «Oft funktioniert durch das neue
Verloten einer losen elektrischen Ver-
bindung das Gerit wieder. Doch es gibt
auch kniffligere Reparaturen», so Bau-
mann. Beim Repair Café soll jedoch
nicht eine Branche konkurrenziert wer-
den. So werden beispielsweise keine
Displays von Smartphones ausgewech-
selt, oder auch Velos werden nicht re-
pariert.

«Je nach Fall verweisen wir unsere
Besucherinnen und Besucher an Fach-

leute aus der Region», erklart Bau-
mann.

Kanton Schwyz
unterstiitzt Repair Cafés

Die Reparaturbewegung in der Schweiz
wichst rasant. «Reparieren ist in»,
schreibt der Konsumentenschutz, wel-
cher Repair Cafés in der Schweiz for-
dert. 2019 konnte mit dem Café in Arth
das 100. eroffnet werden. Mittlerweile
sind es tiber 200 in der Schweiz. Dies
zeigt, dass es der Bevolkerung ein An-
liegen ist, der Wegwerfwirtschaft etwas
entgegenzuhalten. Auch die Politik re-
agiert. «Wir werden seit diesem Jahr
vom Kanton Schwyz direkt unterstiitzt.
Bis zu 80 Prozent unserer Auslagen, vor
allem fiir Werbemittel, werden iiber-
nommeny, freut sich Severin Baumann.

Repair-Café-Veranstaltungen
im Kanton Schwyz

24. Juni: 10-16 Uhr, Turbine/
Theresianum, Sporthaus, EG, Brunnen
14. Oktober: 9-13 Uhr, Schulhaus
Burggasse, Churerstrasse 8, Altendorf
21. Oktober: 10-16 Uhr, Turbine/
Theresianum, Sporthaus, EG, Brunnen
28. Oktober: 10-16 Uhr, Aula
Zwygarten 17, Arth
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Dank der stetigen nachhaltigen Weiterentwick-
lung in diversen Bereichen der Rigi Bahnen AG
wurde diese mit der hochsten Swisstainable
Auszeichnung (leading) zertifiziert.

Nachhaltig unterwegs
auf der Konigin der Berge

Bereits die Anreise lasst sich umweltvertraglich gestalten. Dank
den guten Bahn-Verbindungen zum 6V-Knotenpunkt Arth-Gol-
dau und den regelmassigen Schiffs-Verbindungen von Luzern nach
Vitznau und Weggis reisen rund 60% der Gaste mit dem 6V zur
Rigi. Mit einem Generalabonnement der SBB ist das gesamte An-
gebot der Rigi Bahnen kostenlos nutzbar.

Die nagelneuen Gelenktriebwagen auf der Strecke von Vitznau
nach Rigi Kulm sorgen seit 2022 fur einen nachhaltigeren Be-
trieb: Die Bremsenergie wird bei der Talfahrt ins eigene Netz zu-
ruck gespiesen und somit fir bergwarts fahrende Zige nutzbar
gemacht.

Hunderte Blumenarten zu bestaunen

Die Naturschonheit der Rigi ist aussergewohnlich, auch dank dem
Verein Pro Rigi, der sich dafur einsetzt, die Flora und Fauna der
Rigi zu schutzen und soeben mit dem Umweltpreis der Albert Ko-
echlin Stiftung ausgezeichnet wurde. So wachsen auf der Konigin
der Berge etwa die Halfte aller in Europa heimischen Orchideen-
arten. Uber das Jahr verteilt lassen sich bis zu 200 Blumenarten
entdecken — zum Beispiel auf dem Rigi Blumenpfad.

Genussvoll nachhaltig is(s)t man im Restaurant Lok 7 auf Rigi
Staffel. Da die Lebensmittel von lokalen Metzgern, Jagern,
Fischern oder Bauern bezogen werden, tragt das Restaurant das

Label «cacht SCHWYZ». Echt Rigi eben.
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FUR EINE LEBENSWERTE WELT:
WIE DIE STOOS HOTELS UMWELT,
WIRTSCHAFT UND SOZIALE VER-
ANTWORTUNG VEREINEN

Die Stoos Hotels, beste-
hend aus drei Hotellerie-
und Gastronomiebetrieben,
setzen auf ganzheitliches
und verantwortungsvolles
Handeln. Durch die enge
Zusammenarbeit inner-
halb der «Hotelgruppe»
werden Synergien genutzt,
um einen nachhaltigen und
ressourcenschonenden
Tourismus zu fordern.

Schon vor 40 Jahren ge-
horte die Eigentumerfamilie
Koch zu den ersten in der
Region, die erneuerbare
Energien geférdert und
innovative Systeme genutzt
haben. Mit der Montage
einer Solarthermieanlage
auf dem Dach des Wellness
Hotel Stoos (1980) legten
sie einen ersten Grundstein
in eine nachhaltige Zukunft.

|

Stoos Lodge

Die Hotellerie ist eine ener-
gieintensive Branche, die
nach innovativen Energie-
konzepten fragt. Bereits
wahrend der Planungspha-
se der neuen Stoos Lodge
lag deshalb ein spezielles
Augenmerk bei der Energie-
versorgung. So entstand

in Zusammenarbeit mit der

Stoosbahnen AG ein welt-
weit einzigartiges Energie-
konzept. Durch die Brems-
energie der Weltrekordbahn
sowie die Abwarmenutzung
diverser Maschinen wird
das Hotel und das Brauch-
warmwasser CO? neutral
geheizt. Mit diesem aus-
geklugelten System werden
unglaubliche 41000 Liter
Heizdl im Jahr gespart. Die
Stoos Hotels unterstiitzen
ihre Mitarbeitenden dabei,
Beruf und Privatleben best-
maoglich in Einklang zu brin-
gen. Individuelle Arbeits-
zeitmodelle von Homeoffice
bis zur Vier-Tage-Woche er-
mdglichen eine ausgewoge-
ne Work-Life-Balance. Mit
der 6ffentlichen Berg Kita
wird die Vereinbarkeit von
Familie und Beruf geférdert
und steht Mitarbeitenden

Fronalpstock

Hotel | Restaurant

STOOS HOTELS

DREI BETRIEBE — EINE PHILOSOPHIE

Ob Wellness und Genuss, urbaner Lifestyle oder

Wandern mit Ausblick: Jeder der drei Betriebe bietet
seinen Gasten ihren ganz personlichen Wohlfiihimo-
ment.

430

Betten

Erfahren Sie mehr Uber die
Nachhaltigkeitsstrategie
der Stoos Hotels in den
Bereichen Okologie, Oko-
nomie und Soziales.

mit 50% Tarifermassigung
zur Verfligung. Darliber hin-
aus setzen die Stoos Hotels
vor Ort konkrete Mass-
nahmen um. Neben einer
individuellen Zimmerreini-
gung und dem Einsatz von
nachhaltigen Hygiene- und
Kosmetikprodukten wird
durch gezielte Planung der
Kichen-Crew der Foodwas-
te reduziert, um nur einige
Beispiele zu nennen.

Wellness Hotel Stoos

132 6

Mitarbeitende

TG N

Lehrberufe

Die Stoos Hotels sind
«Swisstainable». Mit der
Teilnahme beim Nachhal-
tigkeits Label von Schweiz
Tourismus bekennen sich
zudem alle Betriebe der
Familie Koch zu einer kon-
tinuierlichen, nachhaltigen
Unternehmensentwicklung
und leisten somit einen
konkreten Beitrag fur einen
nachhaltigen Schweizer
Tourismus.

©

* kK k
WELLNESS HOTEL
STOOS

stoos lodge

A

Fronalpstock

Hotel & Restaurant

Stoos Hotels
Ringstrasse 10, 6433 Stoos

T +4141817 44 44
info@stoos-hotels.ch
stoos-hotels.ch
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Umfrage

Nachhaltiges Denken ist
bei den Schwyzer Firmen omniprdsent

Der Einklang von sozialer, wirtschaftlicher und okologischer Nachhaltigkeit wird heutzutage von vielen Seiten an die Unternehmen
gefordert. Schwyzer Arbeitgeberinnen und Arbeitgeber zeigen ihre nachhaltigen Tatigkeiten auf und erklaren, dass die Absichten
dahinter nicht nur aus marketingtechnischen Griinden entstanden sind.

Damian Biirgi

Nachhaltigkeit in der
eigenen Werbung wird
bewusst vermieden

Victorinox

Nachhaltigkeit ist seit jeher ein wich-
tiges Thema bei Victorinox. Das
Schwyzer Traditionsunternehmen
tragt in jlingster Zeit dem steigenden
Anspruch Rechnung. Dies unter an-
derem mit der Ernennung eines Head
of Sustainability, der sich fortlaufend
um die Thematik kiimmern wird.
Durch das Erstellen einer Klima-
und Umweltbilanz fiir das eigene
Unternehmen und fiir die Tochterge-
sellschaften sollen Hotspots identifi-
ziert und weitere gezielte Reduk-

Kohlenstoffarme
Alternativen fiir
samtliche Transportarten

Kiihne + Nagel

Das Transport- und Logistik-
unternehmen mit Sitz in Schin-
dellegi trigt durch seine 130-jih-
rige Tatigkeit in diesem Bereich
zum soziookonomischen Nutzen
des globalen Handels bei. Mit der
eigens festgelegten Roadmap
2026 wird das Ziel verfolgt, Um-
welt-, Sozial- und Governance-
aspekte (ESG) in der gesamten
Organisation weiter zu veran-
kern.

Das Unternehmen investiert
indie Elektrifizierung der eigenen
Lkw-Flotte sowie in erneuerbare
Energie fiir Biiro- und Lagerrdu-
me. Des Weiteren unterstiitzt
Kiithne + Nagel seine Kunden ak-
tiv bei der Umstellung auf Netto-
Null-Emissionen und auf ihrem
Weg zur Dekarbonisierung. Dies
beispielsweise mit Losungen fiir
Emissionsmessungen und nach-
haltige Kraftstoffe oder auch bei
der Optimierung der Lieferkette
und dem Zugang zu sauberen
Technologien.

Durch einen standardisierten
Prozess ermoglicht die Firma
ihren Kunden, fossile Kraftstoffe
zu ersetzen, indem sie sich fiir
kohlenstoffarme Alternativen
entscheiden. Dies gilt fiir alle
Transportarten, sowohl fiir die
Seefracht, als auch fiir die Luft-
fracht und fiir den Landverkehr.

Auch Programme fiir nachhal-
tige Verpackungen zur Abfallver-
meidung, die Minimierung von
Kunststoffen in der Kontraktlogis-
tik sowie die Installation von So-
larzellen auf Lkws und der Einsatz
von Elektrofahrzeugen fiir Flug-
hafentransfers stehen auf der
Nachhaltigkeitsliste. Im jahrlich
erscheinenden Nachhaltigkeits-
bericht werden samtliche Nach-
haltigkeitsinitativen jeweils de-
tailliert beschrieben.

Die Fotovoltaikanlage auf de
zu den gréssten PV-Anlagen im Kanton Schwyz.

tionsmassnahmen ergriffen werden.
Zudem ermoglicht die Bilanz, die ver-
schiedenen Auswirkungen ihres
unternehmerischen Handelns, zum
Beispiel diejenige auf die menschli-
che Gesundheit, auf das Klima oder
auf Okosysteme, entsprechend ihrer
Bedeutsamkeit gegeneinander zu ge-
wichten. Fiir die Zukunft konkreti-
siert das Unternehmen, was das Er-
reichen eines nachhaltigen Gleichge-
wichts zwischen oOkonomischer,
okologischer, und sozialer Verant-
wortung bedeutet.

Als langfristig orientiertes Fami-
lienunternehmen denkt Victorinox in
Generationen und nichtin Quartalen.
Nachhaltiges Denken ist daher im

Die lokale Wirtschaft soll
von den Dienstleistungen
profitieren

Schwyzer Kantonalbank

Injlingerer Vergangenheit setzte die
SZKB einige Projekte im Bereich der
okologischen Nachhaltigkeit um,
wie die Anschaffung von vier Elekt-
rofahrzeugen oder die konsequente
Verwendung von Recyclingpapier.
Fir die SZKB endet nachhaltiges
Handeln aber nicht bei der Okolo-
gie. Sie tibernimmt Verantwortung
als Investorin, Finanzdienstleisterin
und vor allem auch als Sponsorin
und Forderin von Sport, Kultur und
Brauchtum im Kanton Schwyz.
2022 hat die SZKB zum ersten
Mal einen Nachhaltigkeitsbericht
publiziert, welcher einen Einblick
iiber die realisierten, aktuellen und
geplanten Nachhaltigkeitsmassnah-
men gibt. Momentan ist unter ande-
rem der Ersatz von fossilen Heizun-
gen in all ihren Gebauden geplant.
Sie gibt auch zu verstehen, dass
der Finanzbranche beziiglich der
Nachhaltigkeit eine besondere Ver-

Leitbild, in den Markenwerten und
im Verhaltenskodex verankert. Um
die bereits gute Sensibilisierung der
Mitarbeitenden zu vertiefen, sind
weiterfithrende interne Lern- und
Sensibilisierungsprogramme in Pla-
nung.

Nachbhaltigkeitsbotschaften aktiv
in der Werbung einzusetzen, wird be-
wusst unterlassen. Man ist der An-
sicht, dass Konsumentinnen und
Konsumenten sensitiv gegeniiber
Greenwashing sind und der Konsu-
mentenschutz immer strenger wird.
Uber die Nachhaltigkeit wird nur fak-
tenbasiert und als Bestandteil der
Unternehmenskommunikation be-
richtet.

m Dach des Schotterwerks der Kibag in Seewen gehort
Bild: PD

antwortung und Gestaltungsmog-
lichkeit zukommt. Mit den Ethik-
fonds hat die Schwyzer Kantonal-
bank seit 2009 eine entsprechende
Losung im Angebot, welche den
hochsten Anspriichen gentigt.

Die bezogenen Dienstleistungen
sollen die Wertschopfung im Kanton
oder mindestens in der Schweiz hal-
ten. Dabei soll die lokale Wirtschaft
profitieren. Zudem wurde 2022 ana-
lysiert, in welchen Bereichen es zu
Verletzungen von Umwelt-, Sozial-
und Governanceaspekten kommen
konnte. Bei den sozialen Kriterien
wurden Kundengeschenke und Wer-
betrager, bei den Umweltkriterien
die Beschaffung von Fahrzeugen als
erhohtes Risiko festgestellt. Die ver-
antwortlichen Einkdufer wurden im
Berichtsjahr explizit auf diese erh6h-
ten Risiken sensibilisiert.

Im sozialen Bereich schafft die
SZKB Transparenz mit einem neuen
Personal-und Vergiitungsreglement,
welches auf Chancengleichheit ach-
tet und 2022 146 Personentage an
gemeinniitziger Arbeit und Engage-
ment im Kanton zur Verfiigung stellt.

Verantwortungsvoll im
Einklang mit der Natur und
einer intakten Umwelt

Kibag

Durch die Herstellung des Bahn-
schotters als Hauptprodukt tragt die
Kibag mit ihrem Steinbruch in
Seewen zum Fundament des 6ffent-
lichen Verkehrs und damit zur Nach-
haltigkeit bei. Mit dem Einsatz er-
neuerbaren Energien leistet das
Unternehmen einen Beitrag zur Sen-
kung der CO,-Emissionen.

Aushingeschild ist dabei die
Energiegewinnung durch die neue
Fotovoltaikanlage auf dem Dach des
Schotterwerks in Seewen, welche
eine Flache von 1000 Quadratme-
tern abdeckt. Pro Jahr produziert die
Anlage tiber 75 000 Kilowattstun-
den, was einer permanenten Versor-
gung von 20 Haushalten gleich-
kommt.

Zudem wird bei der Beschaf-
fung von Baumaschinen darauf ge-
achtet, dass diese mit neuen Tech-
nologien ausgestattet sind, und bei
der Entwicklung neuer Produkte
steht deren Nachhaltigkeit im Vor-
dergrund.

Foérderung eines aus-
gewogenen Verhéltnisses
zwischen Umweltschutz,
Wirtschaft und Sozialem

Kanton

Als grosster Arbeitgeber im Kanton
nehmen die Verwaltungen und Am-
ter nachhaltige Pflichten im unter-
nehmerischen Sinn wahr. Die
Dienstfahrzeuge werden auf alter-
native Antriebe umgeriistet, und
man fordert die nachhaltige Mobili-
tit der Mitarbeitenden durch einen
Beitrag ans OV-Abonnement. Aktu-
ell iberarbeitet das Hochbaumt das
Leitbild «Nachhaltiges Bauen». Ziel
der Anpassung ist es, die Kantons-
gebaude nachhaltiger zu beheizen,
energieeflizienter zu bewirtschaften
und die Eigenstromproduktion auf
kantonseigenen Gebduden und Inf-
rastrukturanlagen auszubauen. Fiir
die offentliche Beschaffung beriick-
sichtigt der Kanton auch Nachhaltig-
keitskriterien.

Die Nachhaltigkeit ist als thema-
tischer Schwerpunkt im Regierungs-
programm 2020-2024 verankert
und fliesst in alle Politikfelder. Aktu-
elle Bediirfnisse sollen befriedigt
werden, ohne dass dabei die Mog-
lichkeiten zukiinftiger Generationen
geschmailert werden. Die kantonale
Regierung ist bestrebt, die Nachhal-
tigkeit im ganzen Kanton zu fordern,
wobei ein ausgewogenes Verhéltnis
zwischen Umweltschutz, wirtschaft-
licher Entwicklung und sozialer Ge-
rechtigkeit von zentraler Bedeutung
ist.

Die von der Kibag im Jahr 2009
gegrundete Stiftung Zingel nimmt
sich der Aufgabe an, das Gebiet um
den Lauerzersee (BLN-Gebiet 1604)
okologisch und landschaftlich jahr-
lich aufzuwerten. Dies, indem die
Stiftung Projekte von Schutzorgani-
sationen und privaten Tragerschaf-
ten mit ahnlichen Zielen bei der Um-
setzung unterstiitzt.

Unter der Devise «Im Einklang
mit der Natur und einer intakten
Umwelt» stellt der verantwortungs-
volle Umgang mit der Natur fiir die
Kibag die Basis fiir langfristigen
unternehmerischen Erfolg dar.
Grund und Boden bedingen daher
fiir das Unternehmen eine ausgewo-
gene Beriicksichtigung von Nut-
zungs- und Schutzinteressen.

Nachhaltigkeit zu vermarkten,
sieht die Kibag als wichtig und rich-
tig an. Wer Gutes tue, solle dies auch
zeigen diirfen und konne entspre-
chend eine Vorbildfunktion in der
Gesellschaft einnehmen, heisst es
von den Verantwortlichen. Solche
Marketingmassnahmen miissen
aber auch nachgewiesen und belegt
werden kénnen, damit sie glaubwiir-
dig erscheinen.

Das Amt fiir Umwelt und Ener-
gie (AfU) tragt dabei primér beim
Umweltschutz zur nachhaltigen
Entwicklung bei. Ein Beispiel ist die
Abfallplanung 2021, in welcher der
Regierungsrat Massnahmen zum
nachhaltigen Umgang mit Abfall
festgelegt hat. Die Forderung zum
Einsatz von Mehrweggeschirr bei
Veranstaltungen, die Unterstiit-
zung von Repair-Cafés und des Re-
paraturfithrers sowie eine Praven-
tionskampagne und Aktionen
gegen Food Waste gehoren eben-
falls zu den Massnahmen der Re-
gierung.

Die kiirzlich vom Amt fiir Um-
welt und Energie erstellte Hinweis-
karte zur Bodenverwertung soll zur
vermehrten Verwertung von loka-
lem Boden beitragen. In Zusam-
menarbeit mit dem Tiefbauamt wird
auch eine Erh6hung des Recycling-
anteils im Belag angestrebt. Bei
samtlichen Angelegenheiten zur
Nachhaltigkeit steht der Kanton
Schwyz in engem Kontakt mit den
anderen Zentralschweizer Kanto-
nen.

Mit der Erarbeitung der Energie-
und Klimaplanung 2022+ setzt sich
der Kanton unter anderem auch fiir
den Klimaschutz ein. In diesem Be-
reich unterstiitzt er zudem die Ent-
wicklung von Carbon Capture & Sto-
rage-Technologien - Technologien
zur Abscheidung und Speicherung
von CO, - in der Kehrichtverbren-
nungsanlage Linth in Niederurnen.
Diese verbrennt rund die Halfte des
Schwyzer Kehrichts.
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«Das Potenzial der Photovoltaik
ist Teil unserer Energiezukunft.>>

Kaj Woecke, Photovoltaik-Experte und Mitgrunder von SolisTec

Im Jahr 2021 deckte die Produktion von Solarstrom in der
Schweiz gerade einmal 4.89 % des Endverbrauchs an
elektrischer Energie ab. Doch die Wartelisten fiir eine eigene
Photovoltaikanlage sind lang. Beim neu gegriindeten
Schwyzer Photovoltaik-Spezialisten SolisTec haben Sie die
Chance, noch im Jahr 2023 Strom vom eigenen Dach zu nutzen.

Seit dem Jahr 2018 steigt die Nachfrage nach
Photovoltaikanlagen in der Schweiz stark an. Immer mehr
Personen entscheiden sich fur eine Anlage auf dem Dach, an der
Fassade oder in einer anderen Form. Um die Ziele der
Energiestrategie 2050 zu erreichen, die mit dem revidierten
Energiegesetz im Mai 2017 vom Stimmvolk angenommen worden
ist, mussen die in der Schweiz jahrlich neu verbauten Leistungen
sogar verdreifacht werden.

photovoltaik-

anlage “o,f
2023

Jetzt

Die Herausforderung der Nachfrage.

Die Lieferfristen fur Material und Gerate
pendeln sich immer weiter ein. Die Anbieter
von Photovoltaikanlagen sind jedoch durch
die hohe Nachfrage gefordert und die
Wartezeit steigt immer weiter an. Ist jetzt die
Energiestrategie 2050 in Gefahr?

So produzieren Sie 2023 eigenen Strom.
SolisTec bietet eine Losung zur richtigen Zeit.
Das im April von Photovoltaik-Experte Kaj
Woecke gegrundete Unternehmen hat noch
freie Termine fur die Realisation im Herbst
2023. Erfreuen Sie sich noch dieses Jahr am
guten Gefuhl, Ihren eigenen Strom zu
produzieren,

Kaj Woecke setzt mit So
sonnenstarke Zukunft.

SolisTec aus Seewen ist spezialisiert auf die Planung, Installation und Wartung von

Photovoltaikanlagen - auf \Wunsch in Verbindung mit einer Batteriespeicherldsung oder
einer E-Ladestation. Bei SolisTec erhalten Sie alles aus einer Hand -
unkompliziert und auf Ihre Bedurfnisse abgestimmt.

SolisTec AG
Krummfeld 61 | 6423 Seewen
www.solistec.ch | 041 817 70 00

Termin sicher®

Das Grunderpaar Jasmin Schuler und

him

lisTec auf eine

T3

Volvo EX90, Twin Performance AWD Electric, dual motor 517 PS/380 kW. Stromverbrauch gesamt: 21.1 kWh/100 km, CO,-Emissionen: O g/km. Energieeffizienz-Kategorie: B. Volvo Swiss
Premium® Gratis-Service bis 10 Jahre/150 000 Kilometer, Werksgarantie bis 5 Jahre/150 000 Kilometer und Verschleissreparaturen bis 3 Jahre/150 000 Kilometer (es gilt das zuerst

Erreichte).
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Der vollelektrisch
Volvo EX90.

Dynamisch. GrosszUgig. Sicher.
Die Safe Space Technology des Volvo EX90 be

entspannt in jedes Abenteuer.

Jetzt bei uns bestellen.

Willkommen in einer neuen Ara der Sicherheit.

alles im Blick — sowohl im Fahrzeug als auch ausserhalb.
Geniessen Sie Premium-Komfort auf 7 vollwertigen
Sitzen. Und fahren Sie mit bis zu 600 km Reichweite
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6438 Ibach
Gotthardstrasse 15

AUTO-CENTER BENNO MULLER
AG

Tel. 041818 60 30
www.bmueller.ch
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Nadine Annen

Bei Verpackungen sei nach wie vor
Kunststoff Trumpf-und werde es auch
bleiben, jedoch nur unter der Voraus-
setzung, dass zumindest ein gewisser
Anteil daran recycelt ist. Davon ist Urs
Ulrich iiberzeugt. Zu diesem Schluss
kommt er, wenn er «das grosse Ganze»
betrachtet: Dabei spielen Themen von
der Herstellung der Plastikverpackun-
gen iiber deren technische Uberlegen-
heit gegentiber Alternativen und das
Verhindern von Foodwaste bis zum
Entsorgen oder Recyceln des Plastiks
eine Rolle.

Urs Ulrich fiihrt seit 14 Jahren erfolg-
reich ein Familienunternehmen fiir Ver-
packungsfolien (siehe Infobox). Davor
war er in der Erdol- und Solarbranche
tétig. «Die Nachfrage nach Alternativen
zu Kunststoftverpackungen ist zwar da»,
raumt der Brunner ein, der auch Alter-
nativen beispielsweise aus Papier in sei-
ner Produktpalette vertreibt. Aus tech-
nischer Sicht sei Kunststoff aber allen
Alternativen noch iiberlegen. Nicht zu-
letzt scheitere es auch am Preis.

Und das Wichtigste: Kunststoffver-
packungen seien durch die technische
Uberlegenheit auch nachhaltiger als Al-
ternativen. «Im Lebensmittelbereich
kann dank den Plastikverpackungen
40 Prozent Foodwaste verhindert wer-
deny, fithrt Urs Ulrich aus. «Gemiise
wird nicht <aus lustig> einzeln in Plastik
verpackt, schliesslich kostet das auch
etwas.» Es gehe dabei vor allem um die
Haltbarkeit: Dank den Packstoffen mit
Sauerstoff- und Wasserdampfbarrieren
verlangere sich die Haltbarkeit von Le-
bensmitteln um ein Vielfaches, was ge-
rade auch angesichts teils langerer
Transportwege und Lagerzeiten von
zentraler Bedeutung sei.

Wilirden trotzdem Alternativen ver-
wendet, gehe es oft nur ums Image.
Denn bei Plastik hitten viele das Bild
der Miillberge vor Augen, die in den
Weltmeeren schwimmen und Tausen-
de Tiere qualvoll verenden lassen. «Das
ist eine Sauerei», sagt auch Urs Ulrich,
jedoch hitten diese Plastikberge nichts
mit unseren Verpackungen zu tun.
«90 Prozent davon stammen aus acht
grossen Fliissen, die allesamt weder
durch Europa noch Nordamerika flies-
sen», hilt er fest. «Wiirden wir hier also
von heute auf morgen Plastikverpa-
ckungen verbieten, hitte das keinen
Einfluss auf die Weltmeere.» Auch fiir
das Problem des Mikroplastiks, der sich
auchin unseren Gewassern und Béden
nachweisen lésst, seien nicht Verpa-
ckungen und Littering die Ursache:
«Etwa 70 bis 80 Prozent davon stam-
men vom Reifenabrieb, ein weiterer
grosser Anteil 10st sich beim Waschen
aus der Kleidung, und nur etwa 1 bis
2 Prozent kommen tatsdchlich vom Lit-
tering», erklart Urs Ulrich.

Papier-Plastik-Kombi
fiirs Greenwashing

Dieses falsche Bild des Feindes Plastik
habe sogar noch verheerendere Folgen:
So werden Plastikverpackungen teil-
weise mit Papier beklebt, sodass sie
«nachhaltiger aussehen». Das mache
aber alles noch schlimmer: «Diese Ver-
packung kann dann weder als Plastik
noch als Papier recycelt werden und
landet im gewohnlichen Hausmiill.»
Plastikverpackungen seien aber natiir-
lich nur richtig nachhaltig, wenn sie re-
cycelt wiirden. Im Gegensatz zu Papier
oder anderen Stoffen sei bei Kunststoff
aber sogar moglich, diesenzu100 Pro-
zent zurecyceln (siehe Infobox). «PET
ist das beste Beispiel dafiir: Hier hat
man es schon geschaftt, einen Recyc-
ling-Kreislauf im grossen Stil zu schaf-
fen.» Bei anderen Kunststoffen sei das
in 10 bis 20 Jahren vielleicht auch so
weit, prognostiziert Ulrich.

«Wir miissen wegkommen vom
Erdol», sagt Ulrich. «In einer idealen
Welt fahren und heizen wir mit gritnem
Strom, und wir verwenden Plastik in
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Der unendliche Kreislauf des Kunststofts

«Naphta ist die Ursuppe eines jeden
Kunststoffs», erklart Urs Ulrich. Dabei
handelt es sich um ein Nebenprodukt
der Erdolgewinnung. Etwa 3 Prozent
des weltweiten Naphtas werden fiir die
Verpackungsindustrie verwendet, das
meiste fiir andere Industrien, ein
Grossteil zum Beispiel in der Auto-
industrie, der Rest wird einfach ver-
brannt.

«Solange wir Erdol brauchen, wird
es auch Naphta geben», hilt Ulrich fest.
Da sei es auch sinnvoll, dieses «Abfall-
produkt» fiir die Herstellung von Plas-
tikfolien zu verwenden. Damit konne
nicht nur in der Lebensmittelindustrie

Foodwaste verhindert werden, sondern
auch im weiteren Kreislauf, zum Bei-
spiel durch die fachgerechte Entsor-
gung in unseren Kehrichtverbren-
nungsanlagen (KVA), Energie produ-
ziert werden. «Unsere KVA sind froh
um einen gewissen Plastikanteil im
Hausmiill. Ohne diesen wird es bald
schwierig, iiberhaupt noch genug
brennbares Material zu haben, da im-
mer mehr Materialien recycelt wer-
deny, fithrt Ulrich aus.

Und wenn es in Zukunft gar keine
KVA mehr brauchen wiirde, konnte
man auch Plastik - sogar noch besser
als die meisten anderen Wertstoffe -

recyceln. Dazu gebe es bisher zwei
Verfahren, ein mechanisches und ein
chemisches. Das mechanische Ver-
fahren sei relativ glinstig, erklart Ul-
rich, doch durch das Downgrading sei
dieser mechanisch recycelte Plastik
nicht mehr fiir die Lebensmittelindus-
trie geeignet. Aus diesem Grund sei
das Pyrolyse-Verfahren besser: Damit
wird der Kunststoff durch die starke
Erhitzung wieder zu Naphta zerlegt.
«Dieses chemische Verfahren braucht
jedoch immense Energie und macht
deshalb nur Sinn, wenn man dafir
griine Energie verwendet», so Urs Ul-
rich. (nad)

Ob locker wie beim Riegel oder eingeschrumpft wie bei der Pralinépackung: Oft sei Kunststoff die nachhaltigste Verpackungs-

variante fur Lebensmittel, erklart Urs Ulrich.

Bild: Nadine Annen
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einem unendlichen Kreislauf.» Damit
wire der Erdolverbrauch um 90 bis
95 Prozent reduziert.

Um dieses Ziel zu erreichen, konne
man aber nicht auf die Freiwilligkeit
zdhlen. Geld und Technik wiren vor-
handen, ist Ulrich {iberzeugt. Doch
gebe es zu viele michtige Player, die mit
dem aktuellen System sehr viel Geld
verdienen. Es brauche deshalb zwin-
gend staatliche Regulierungen. Die EU
befinde sich da auf einem guten Weg.
Thre Strategie: Bis 2030 soll alle Plas-
tikverpackung im europdischen Markt
recycelbar sein. «Let’s make plastic gre-
at again», habe sogar der Verantwort-
liche fiir Abfall-Wirtschaft und Recyc-
ling der EU gesagt, zitiert Urs Ulrich
und ist iiberzeugt, dass es zwar weitere
Alternativen, die auch technisch immer
besser wiirden, geben werde: «Plastik
wird aber nie ganz verschwinden.»

Clarus Films AG

Vor 14 Jahren griindete Urs Ulrich zu-
sammen mit seiner alteren Tochter Na-
tascha Heinzer das Familienunterneh-
men in Brunnen. Heute sind neben den
Eltern, beiden Tochtern und dem
Schwiegersohn noch drei weitere Mit-
arbeitende beschéaftigt. Zwei weitere
Stellen werden ndchstens geschaffen.

Clarus Films vertreibt pro Jahr rund
10 000 Tonnen Folien - hauptsachlich
Kunststofffolien, aber auch Papier -, die
im Mutterhaus in Deutschland geschnit-
ten und perforiert wurden, fiir die En-
danwendung zum Beispiel in der Le-
bensmittelindustrie, flir die Verpackung
von Bilichern oder anderen Giitern.
Neben diesem Standbein betreibt Cla-
rus Films zudem ein Containergeschaft
- also den Handel mit containerweise
Grossrollen Verpackungsfolien - sowie
den Vertrieb und Support von Abpack-
maschinen. Das Brunner Familienunter-
nehmen macht so einen jahrlichen Um-
satz von 7 Millionen Franken.

Zur Halfte gehort der Betrieb dem
Mutterhaus Clarus Films GmbH in
Deutschland: Dieses wurde vor rund
60 Jahren gegriindet und macht mittler-
weile einen Jahresumsatz von 90 Millio-
nen Euro und ist damit Europas grosster
Schneidebetrieb und unabhangiger An-
bieter von unbedruckten Verpackungs-
folien und technischen Folien. (nad)
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